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ESTAMOS NASCENDO

om esta edi #0 nemero zero de
Jornalistas&Cia — Imprensa Au-
tomotiva, estamos dando nosso
segundo passo na dire 2o de sermos um
ve culo de referEncia para toda a Imprensa
Automotiva, inspirados e seguindo el-
mente os passos da marca Jornalistas&Cia,
hoje uma referEncia para o0 mercado edi-
torial e da comunica 2o corporativa. O
primeiro foi dado em outubro de 2008,
com o lan amento do Especial Sal?o do
Autom vel, de grande aceita 2o e reper-
Cuss20 no meio.
Nascemos com o compromisso de
produzir informa 1es de qualidade e re-
levantes para esse meio pro ssional e com

a miss@o adicional de integrar ve culos,
institui 1es e empresas, sempre pelo vids
das pessoas.

Vamos procurar ser uma vitrine, mos-
trando o que de mais importante estk
ocorrendo no segmento, resgatando a
mem ria e as hist rias memorkveis dessa
gue @ hoje seguramente a mais organiza-
da krea de cobertura jornal stica do Pa s.
Queremos tamb@m mostrar a dimens2o
humana dos homens e mulheres que
cobrem, com talento e abnega 2o, esse
setor e de quem se conhece, em geral,
apenas o lado pro ssional. Vamos olhar
as coisas boas que est?o sendo feitas e
semanalmente destack-las, n?o com o

prop sito de enaltecer o ve culo, mas sim
de dar visibilidade aos pro ssionais, s
equipes, aos bastidores da cobertura ou
do evento. tamb@m nosso prop sito fazer
semanalmente um v o panor mico pelos
ve culos para mostrar o que estk sendo
produzido em termos editoriais, 0 vaivdm
pro ssional, as efem@rides. O mesmo nos
propomos a fazer com os jornalistas das
empresas e institui 1es que tém a grande
responsabilidade de cuidar da comuni-
ca 2o e do relacionamento com a m dia.
Mas n2o queremos falar s de coletivas,
de kits de imprensa, de caravanas para
lan amentos, e sim mostrar o andar febril
dentro desses departamentos, com o olhar
igualmente voltado para 0s pro ssionais
as viagens a trabalho, gols de placa
marcados na atividade, iniciativas pes-

soais (e portanto extra-pro ss20), sempre
para dar vaz®o curiosidade das pessoas
em querer conhecer mais e melhor seus
parceiros de jornada.

En m, nascemoscom o rme prop sito
de ter vida longa e contribuir para integrar
ainda mais a Imprensa Automotiva e para,
a partir de agora, construir uma mem ria
permanente da atividade. Nosso maior
desa o: encontrar o tom e a pegada edito-
riais para sermos relevantes. Sem isso, n2o
teremos audiEncia e muito menos retorno
comercial que garanta a nossa sobrevi-
vEncia. Mas com a equipe que juntamos
(ver a sequir), esse @ um temor infundado.
Assim esperamos.
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Jornalistas&Cia — Impren-
sa Automotiva serk lan ado
no pr ximo dia 16 de abril
e circulark gratuitamente s
5%.feiras, por arquivo ele-
tr nico, por todo o universo
jornal stico do setor cerca
de 1.200 profissionais em
todo o Pas, entre jornalistas
de reda 2o (jornais, revistas,
rkdio, televis?o e internet) e
executivos de assessorias de
comunica 2o de montadoras,
agEncias e outras entidades
ligadas ao setor.

J&Cia-Auto vai abrir espa o
para algumas colunas xas,
entre elas a que apresentark
a cada 15 dias per s de al-
guns dos mais reconhecidos

pro ssionais da £rea a car-
go de Alzira Rodrigues, que
integra a equipe do caderno
Autom veis do Dikrio do
Comg@rcio, de S2o Paulo
em revezamento com outra
sobre curiosidades hist -
ricas, desde os prim rdios
da indestria automotiva no
Brasil, que serk assinada por
Bob Sharp, atualmente nas
revistas Carro e Engenharia
Automotiva&Espacial, da
SAE Brasil. Terk tamb@m uma
coluna semanal, Destaque da
semana, assinada por Lu s
Perez, editor do site Interpress
Motor (www.interpressmotor.
com.br) e colaborador de
ve culos diversos, mostrando
0 que de mais relevante acon-

teceu na cobertura da m dia
no per odo.

Helo sa Valente (ex-DCI)
@ a editora, ela que foi da
equipe deste J&Cia no in cio
da d@cada e que nos eltimos
anos cobriu setores como
comg@rcio, turismo, carties e
varejo nanceiro. Hel , que
tamb@m integrou a equipe
que produziu, pela Puente,
em 1998, o Guia da Impren-
sa Automotiva, lembra: Na
@poca, apurei informa 1es
de toda a imprensa nacional
especializada. Mas, jamais
imaginei que elas um dia
poderiam ser minha principal
mat@ria-prima de trabalho.
Serf uma satisfa 2o garimpar

novamente esse campo e
noticiar o que de melhor os
colegas est?o desenvolvendo
na Area (os contatos dela s2o
os tels. 11-2063-9486 / 9373-
2574 e o e-mail heloisa@
jornalistasecia.com.br).

O lan amento de J&Cia-
Auto coincidirk com a reali-
za 20 da 9" Automec Feira
Internacional de Autope-

as, Equipamentos e Servi-

0s, marcada para o Parque
Anhembi, em S2o0 Paulo,
entre os dias 14 e 18 de abril.
Solicita 1es de inclus®o no
mailing da publica #o devem
ser feitas a Luiz Anversa, pelo
e-mail luizanversa@jornalis-
tasecia.com.br.
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Carsale
prepara hotsite
do saldo de NY

Encerrado o Sal2o do Autom -
vel de Genebra, o site Carsale j£
prepara seu hotsite para o Sal®o
de Nova York, que acontece entre
os dias 10 e 19 de abril. O espa o
diferenciado dentro do portal @
dedicado a mat@rias especiais,
lan amentos e novidades da feira
gue vem conquistando notorie-
dade no mercado automotivo
mundial. A cobertura, feita a
partir do Brasil, tem no comando
o0 editor Marcelo Goto. O leiaute
fica a cargo do webdesigner
Pedro Prinz, recentemente
integrado  equipe. A ideia 0

estrear a pkgina dois dias antes
da abertura do evento ao peblico,
guando as informa 1es chegam
em primeira m2o

imprensa.

“Qi nois
na fita”

T@0 logo a imprensa
automotiva tomou
conhecimento do lan amento
deste J&Cia — Imprensa
Automotiva, recebemos
diversas mensagens
de incentivo, que v2o
reproduzidas a seguir:

Gostar amos de parabenizk-

los pela iniciativa e desejar

que o projeto tenha muito

sucesso.  Daiane Fischer,
Fras-le S.A.
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Auto Esporte mostra duelo de gigantes

Aedi 2o de abril darevista Auto Esporte, que
chega s bancas nesta 6“.feira (27/3), dedica
sua reportagem de capa disputa acirrada
entre Fiat e Volkswagen pela lideran a em
vendas no mercado brasileiro. A Fiat, no topo
do setor hk sete anos, tem em seu retrovisor
uma renovada Volkswagen. A matdria n®o tem
um vids de anklise econ mica, mas confronta

por meio de um interessante jogo ve culos
das duas montadoras. Foram selecionados

nove carros de cada marca, com base em
modelos concorrentes entre si e analisados
em nove componentes, entre eles, produtos.
A partir da , originou-se um placar em que 0s
autom veis pontuaram por melhor desempe-
nho/preparo. Ao nal, o leitor tem um ranking
de pontua 2o geral dos ve culos em suas cate-
gorias. O trabalho, dividido entre os editores
Hairton Ponciano Voz e Daniel Messeder
ocupark 26 pkginas, quase ... da edi 2o.

Péricles Malheiros integra equipe de Quatro Rodas

A reda 2o de Quatro Rodas conta, desde o
in cio de mar o, com o editor P@ricles Malhei-
ros. Formado em Jornalismo pela Universidade
Bandeirante, ele tem uma carreira dedicada
ao setor automotivo. Comecei a atuar no
segmento antes mesmo de me formar. Iniciei
minhas atividades em 1993 colaborando na
pr pria Quatro Rodas, onde quei at@ concluir
0 curso, em 1999 , revela. Ele acumula pas-
sagens pelas revistas Autom vel & Requinte,

em suas duas fases tanto na editora Camelot
como na Peixes e na Full Power. HE sete
meses, retomou os trabalhos em Quatro Rodas
como colaborador e, agora, integra em de -
nitivo o time de editores da publica 0. Seus
contatos s2o pericles.malheiros@abril.com.br
e 11-3037-5205. Malheiros ocupa vaga aberta
desde a sa da de Adriano Griecco, em outubro
do ano passado. Atualmente, Griecco @ editor
na Car and Driver.

Hiroshi e Calmon vencem prémio SAE Brasil

A 4" edi @0 do prEmio SAE Brasil de Jor-
nalismo teve como vencedores /Eduardo
Hiroshi, da revista Car and Driver (categoria
Impresso) e Fernando Calmon, colunista do
portal Webmotors (categoria Internet). Eles
receberam como premia 2o trofdu e mais
R$ 7 mil. Hiroshi foi destaque com a mat@ria
Sujou! e Calmon, com a reportagem Como
serk o futuro da mobilidade. Em entrevista ao
J&Cia — Imprensa Automotiva, eles contam
alguns desa os e curiosidades dos trabalhos
vencedores.

Eduardo, por exemplo, teve a consultoria de
Nelson de Almeida Filho (especialista em 4x4),
do diretor de Arte Paulo Sapata e do fot grafo
Jo®0 Mantovani na elabora 2o da reportagem.

Foram dois dias de pura lama. Eu, que n®0
tinha experi€ncia em off-road, me diverti mui-
to, assim como o restante da equipe. Ao nal,
0s carros caram t2o sujos que, ao retornar a
S2o Paulo, o dono do lava-rkpido em frente
editora reclamou, dizendo que lavar os quatro
carros sujaria muito o pktio dele. Mas, no m
das contas, aceitou o servi 0. Mesmo assim,
depois da £gua, os ve culos continuaram pa-
recendo sujos , brinca.

JE Calmon relata que o principal desa o de
sua mat@ria foi traduzir a linguagem t@cnica
em argumentos simples para o leitor. Minha
forma 2o de engenheiro acaba por de niruma

Acabo de ver a not cia no iniciativas.

José Eduardo

estrutura tdcnica ao texto. Mas a experiEncia de
escrever semanalmente colunas para espa 0s
bem menores em jornais impressos, compa-
rados internet, permitiu que eu fosse o mais
conciso poss vel, despertando no leitor no
s o0 desejo de obter informa 1es gerais sobre
ve culos, mas compreender especifica 1es
t@cnicas que muitas vezes ele n®o gosta de ler,
peladi culdade do entendimento . Ele comen-
ta ainda que os autom veis s20 vistos como
vil1es do mundo moderno e ressalta que n2o hk
transporte urbano que substitua a capilaridade
dos ve culos. As alternativas neste sentido n2o
s@o fkceis e n2o aparecem da noite para o dia,
mas est®o a caminho , naliza.

Autores de outras quatro reportagens duas
de cada categoria receberam Men 1es
Honrosas, com direito a placa comemorativa
e prémios no valor de R$ 2 mil. Na categoria
Impresso, os premiados foram Renata Viana de
Carvalho, da Auto Esporte, com a reportagem
Menores & Melhores, e Rodrigo Humberto
Le n Contrera, da Composites & Pl£sticos de
Engenharia, com a mat@ria Pl&sticos avan ados

o futuro @ agora. Na categoria Internet, as
reportagens que receberam Men 2o Honrosa
foram Montadoras criam f&bricas virtuais, de
autoria de Cleide Silva, de Estad®o e Zap; e a
s@rie de mat@rias sobre carro el@trico elaborada
por Gustavo Ruffo, da Webmotors.

dire 2o da Heloisa Valente.

J&Cia. Isso prova que desse
mato ainda pode sair muito
coelho. E num momento
como esse, a crise jk fazendo
estragos por aqui e a imprensa
vivendo momentos dif ceis.
Parab@ns @ pouco. Tomara que
0 exemplo de ousadia tenha
seguidores.  Engel Paschoal,
colunista de Sustentabilidade

Aqui no guia (que, apesar do
mesmo nome, @ uma reda 2o
separada da revista Quatro
Rodas) estamos disposi 20
de vocEs. Parab@ns! E contem
com a gente nessa e em outras

Camargo, Quatro Rodas

O setor jE consegue
alimentar not cias semanais?
De qualquer maneira, vida
longa! Contem comigo para
0 que precisarem.  Luiz
Guerrero, Car and Driver

Parab@ns, tima ideia, tava
faltando mesmo. Os jornalistas
que v3o fazer o Imprensa
Automotiva s?0 timos
pro ssionais, tarimbados e
reenem a velha guarda ,
representada pelo Bob Sharp, e
a irreverEncia dos jovens do
Luis Perez, com a competente

Estou certo que serk um bom
subs dio para n s, fazedores
de not cias da indestria
automotiva. Contem comigo
se precisarem. Sucesso na
nova empreitada.  Mario
Pati, www.revistadeautomovel.
com.br

Parab@ns pelo crescimento
da fam lia J&Cia. Fico na
torcida pelo sucesso da
nova publica 20.  Samuel
lavelberg, C mera 1

Parab@ns pela iniciativa.
Tarcisio Dias, Mec nica
Online
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Laffitte: o novo piloto da Comunicacao da Mercedes

obrenome de piloto de F rmula 1 ele
S tem, Laf tte (Qquem, entre os mais anti-

gos admiradores da competi 20, n20 se
lembra de Jacques Laf tte?). N2o bastasse o pe-
gueno detalhe, @ ainda engenheiro mec nico,
formado pela Universidade Federal do Parank,
com MBA pela FGV. M£rio Laf tte, com essas
credenciais e mais o fato de ter comandado,
certamente com sucesso, a GerEncia de Ma-
rketing da Mercedes-Benz do Brasil por cerca
de um ano e meio (come ou na empresa em
agosto de 2007), assumiu no come o de janeiro
a Diretoria de Comunica 2o Corporativa da
empresa, ocupando uma vaga que cou vaga
por quase trEs meses e que anteriormente es-
teve por cerca de uma d@cada sob a batuta de
Andr@ Senador, hoje dirigindo a Comunica 2o
da tamb@m alem? Volkswagen. Sua chegada a
uma Area que tem obviamente muitaa nidade
com o Marketing, se deu num momento estra-
tdgico e de grande alvoro o para a Mercedes:
trEs lan amentos sucessivos em praticamente
30 dias: o Classe E, em Madri, para onde seguiu
um grupo de jornalistas brasileiros a convite da

empresa; o CLC, na eltima semana, lan adoem
Juiz de Fora, tamb@m prestigiado por jornalistas
de todo o Pas; e o Smart, que serk lan ado
com uma programa 2o especial (veja a seguir).
Laf tte conta obviamente, na £rea de imprensa,
com o apoio de Eduardo Pincigher (eduardo.
pincigher@daimler.com), que tem bons qui-
| metros rodados na atividade, boa parte em
ve culos (revistas Quatro Rodas, Motor Show e
Isto Dinheiro) e tamb@m com passagem pela
VW, fazendo o caminho inverso de Senador,
seu chefe anterior.

O lan amento no mercado brasileiro do com-
pacto Smart Fortwo acontecerk dia 2 de abril.
A id@ia @ oferecer aos jornalistas um test-drive
diferenciado, com atividades distribu das ao
longo de um dia inteiro. Tudo isso para que
se possam conhecer detalhes do produto e da
nova marca. O evento, agendado para o Hotel
Hyatt (Av. Na 1es Unidas, 13.301), tem in cio

s 8h, com um caf@ da manh?, e se estende at?

s 21 horas. Aa 20 @ coordenada pela Area de
Comunica 2o da montadora.

Marco Antonio Lage visita Colémbia

O diretor de Comunica 2o Corporativa da Fiat,
Marco Antonio Lage, esteve na Col mbia por
uma semana, como parte do esfor o de ampliar a
presen a da marca em todos os pa ses da Am@rica
Latina. Lage visitou os principais meios de comu-
nica 2o e conviveu intensamente com jornalistas
e formadores de opini®o, com o objetivo de ir
gradualmente estendendo aos demais pa ses lati-
noamericanos 0 mesmo padro de atendimento e
de imagem que a Fiat j£ consolidou no Brasil e na
Argentina. A a 2o na Col mbia mobilizou a dire-

Ir além da paixéao

HA quase 30 anos cobrindo a £rea auto-
mobil stica, confesso nunca ter sido uma
apaixonada por autom vel. Umavez revelei
isto a um amigo o George Guimar@es, da
Autodata durante um jantar de trabalho.
Ele n®0 s caiu na risada como fez quest®o
de repassar a informa 2o para o resto da
mesa.

N&o @ fkcil explicar tal posi 20 sendo
uma jornalista do setor. Mas, na verdade, a
minha paix®o vai aldm do carro. O que eu
gosto como pro ssional @ de acompanhar
tudo o que gira em torno do ve culo em si.
A produ 2o, o mercado, a concorrEncia, a
tecnologia, o consumidor... Sou uma apai-
xonada em cobrir o0 setor justamente pela
paix®o que o carro desperta na maioria das
pessoas.

Quando comecei no Globo, em setembro
de 1983, o jornal tinha acabado de fazer
uma pesquisa sobre os temas preferidos dos
leitores. A dire 2o da sucursal de S2o Paulo
me comunicou que o carro era o vice-1 der,
s perdia para o futebol. Ou seja, for atotal
na £rea.

Escrever sobre autom vel @ mais do que
dar informa 2o0. alimentar o sonho das
pessoas. Quem tem um modelo pequeno
sonha em ter um maior, quem tem um de

toria da empresa e marca o reposicionamento da
Fiat naquele pa s, aldm do lan amento de dois mo-
delos, o Fiat Bravo T-Jet 16V 120 CV, nas versies
manual e com o C mbio Dualogic Automético,
aldm do Palio Adventure Locker, um dos carros de
maior Exito da Fiat, hoje comercializado em toda
aAm@rica Latina. Esses modelos complementar®o
a gama da marca italiana j£ presente naquele pa s.
Nos pr ximos meses, ser2o lan ados ainda o Fiat
Linea e o Fiat 500.

luxo sonha em ter um esportivo e 0 mais
importante quem n®o tem nenhum sonha
em ter um. Salvo exce 1es, @ claro.

Para desgosto de amigos da Area, inclusi-
ve do meu editor no Dikrio do Comg@rcio,
Chico Lelis, eu adoro o meu carrinho, um
popular com o t2o0 questionado motor 1.0.
Sem ar e sem dire 20. N2o que eu n?o admi-
re uma bela Mercedes. Mas 0 meu carrinho
@ novo e n®o me di problema.

Com ele eu vou e volto de Boi ucanga
quase todo nal de semana, gastando bem
menos do que gastaria com um mais poten-
te. a tal rela 2o custo/benef cio. Pre ro
economizar no Alcool combust vel e gastar
mais em caipirinhas (sem a cecar) no bar da
Maria, na beira-mar, aonde eu vou e volto a
p?d (para poder tomar as caipirinhas, n@?).

Carro pequeno ou grande, praia ou cam-
po, caipirinha ou vinho. Certamente n®o
teremos como n2o falar do autom vel ao
entrevistar um pro ssional da Area. Mas
@ sobre as paixies que v2o aldm do carro
que se dispie a tratar esta coluna que surge
com o novo Jornalistas&Cia  Imprensa
Automotiva. Na primeira edi 2o, dia 16
de abril, Luiz Carlos Seco. Um pro ssional
que dispensa apresenta 20 (mas que serk
devidamente apresentado!)

Paulo Riedel assume

diretoria na GM

O engenheiro mec nico Paulo
Alexandre Riedel @ o novo di-
retor de Engenharia de Produto
da GM Powertrain no Brasil.
Ele responderk pela divis?o
LAMM, que engloba Am@rica
Latina, ~frica e Oriente Mddio.
O executivo, de 49 anos, subs-
tituirk Vicente Louren o, que
se aposentou ap s 38 anos de
companhia. Riedel comanda a
equipe de pro ssionais da GM
Powertrain que desenvolve e va-
lida motores que j£ equipam ou
va0 equipar os ve culos da marca
Chevrolet vendidos no Brasil
ou exportados. O profissional
ingressou na General Motors do
Brasil como estagirio no grupo
de Engenharia de Motores e
Transmissies.

Peugeot investe no
relacionamento com

cliente

A agtncia de marketing elou @
aresponskvel pelo relan amento
do programa de relacionamento
da Peugeot. O investimento ini-
cial da montadora no projeto @ de
R$ 2,5 milhies. O marketing di-
reto conta com 40 malas-diretas,
30 e-mails e dois hotsites, algm
de outras pe as complementa-
res em versies para os VArios
modelos de ve culos. O objetivo
@ delizar o cliente marca. O
ciclo tem abrangEncia nacional e
pretende atingir mais de 223 mil
clientes, localizados principal-
mente nas regites Sul e Sudeste
do Brasil. Completa o programa
uma publica 2o trimestral, a
revista Peugeot e Eu em duas
versies: of ine e online.

Bravos desbravadores

Personagens que ajudaram a
construir a hist ria do setor

Por Alzira Rodrigues
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Danca das cadeiras na Citroén, Audi e Renault

O francCs Ivan Segal substituirk Jean-Louis
Orphelin no comando da Citro®n Brasil. O
executivo, de 38 anos, assumirk o cargo de
diretor-geral da empresa, em gest?o que se
inicia em 1” de abril. Orphelin foi promovido
a diretor de Opera 1es de Com@rcio do grupo
PSA na Am@rica Latina. Segal chega ao Brasil
ap s comandar as atividades da marca na
Bdlgica e Luxemburgo. Na Audi, a novidade
@ Paulo S@rgio Kakinoff, brasileiro de 34 anos
gue foi nomeado nesta 4“.feira (25/3) presidente
da companhia no Pa s. Kakinoff construiu sua
carreira naVolkswagen do Brasil, onde ingres-
sou como trainde. JE a Renault conta, desde
1"/3, com o presidente Jean-Michel Jalinier.
O executivo francEs assumiu, ainda, o cargo

de diretor-geral da regi®o Mercosul. Seu ante-
cessor, Jr me Stoll, passou a vice-presidente
Comercial do Grupo Renault e a diretor-geral
da Divis2o Europa.

Ainda a prop sito da Renault, outro departa-
mento que teve mudan as @ o de Marketing,
com a chegada da gerente de Marketing e
Publicidade Andr@a Laborne Costa Vieira. Ela
terk a miss@o de gerenciar todas as a 1es de
publicidade da marca e produto, incluindo
campanhas (of ine e online), estrat@gias de

deliza 20 de clientes e eventos. Assume o
posto anteriormente ocupado por Vanessa
Castanho, que passa a comandar a GerEncia
de Marketing e Produto (segmento de carros
m@dios) da Renault do Brasil.

Os _carros, na avaliacdo dos mecanicos

O Chevrolet Vectra @ o Carro dos sonhos ,
segundo a pesquisa Melhor Carro/Imagem das
Montadoras, feita em janeiro de 2009 com um
grupo de 1,2 mil mec nicos emtodo o Pas. O
levantamento, feito pela Central de InteligEncia
Automotiva (Cinau), divis?o do Grupo Germi-
nal, avalia opinites dos reparadores e leva em
considera 2o arela 2o custo/benef cio, a qua-
lidade mec nica dos autom Vveis e durabilidade
das pe as. O Vectra liderou o ranking entre os
ve culos com motores de 2,0 a 2,4 litros, de
acordo com 9,3% dos entrevistados, seguido
pelo Honda Civic, com 5,8%, e do Volkswagen

Racha na floresta

Foi em 1997, quando eu era um dos dois
gerentes de Rela 1es com a Imprensa da
General Motors do Brasil. Hav amos levado
um grupo de jornalistas ao Sal2o de Frankfurt
e a ocasi®o serviu tamb@m para conhecerem
0 Opel Tigra, um cup€ derivado do Corsa
que estava em vias de chegar ao Brasil.

Ficamos em Wiesbaden, pequena cidade
pr xima a Frankfurt e localizada na regi®o
do Rheingau, que abriga o Mosteiro de Eber-
bach, constru 2o de cerca de 800 anos que

cou ainda mais conhecida por ter sido o set
de Imagens interiores de O Nome da Rosa,

Ime de 1986 com Sean Connery.

Sa mos numa manh® para andar nos carros
pelas montanhas da regi®o, marcada por
grande beleza. Terminados os testes, pega-
mos o caminho de volta para Wiesbaden. Eu
estava dirigindo uma minivan Opel Sintra e
estava no carro comigo o Carlinhos Augusto,
do nosso departamento.  nossa frente se-
guia outra Sintra, conduzida por um alem@o
da Opel, o Klaus-Peter Martin.

A sinuosa estrada parecia uma colcha de
retalhos de tantos remendos no asfalto, s
gue o carro n?o balan ava nada. A superf cie
era absolutamente lisa.

De tanto admirar a paisagem, acabamos

cando um pouco para trks. De repente,

Golf, com 5,3%. Os itens mais lembrados na
avalia 2o foram: qualidade (14,3%), marca
gue transmite con an a (13,7%) e tecnologia
(12,1%). O Fiat Uno foi o ve culo popular
mais recomendado, com ndice de 21,7%. A
seguir vem o Volkswagen Gol (20,8%) e o Fiat
Palio (14,4%). A divulga 2o dos resultados da
pesquisa estk a cargo da Casa da Not cia (11-
5536-9086), de Nereu Leme, com coordena 20
de Marcos Camargo Jr. (marcos@casadanoti-
cia.com.br) e atendimento de D@bora Ribeiro
(debora@casadanoticia.com.br).

vejo luzes de freio acesas, 0 carro parar e 0

Klaus-Peter se dirigir atd a minha porta, eu

parado logo atr£s. Estou indo muito rkpi-

do? perguntou-me. N2o, @ que vocE

estk indo t2o devagar que acabei relaxando,

apreciando a paisagem e cando para trks
respondi-lhe.

Para qu€... Ele entrou minivan e saiu can-
tando pneus, como que querendo me dar
uma li @o. Sa atrks colado, a cent metros
dele. E o que se seguiu foi um pega memo-
rkvel. Eu estava tranq ilo porque ele devia
conhecer a regi?o e saber que n2o havia
pol cia por ali. Fora que n?o havia tr nsito
algum.

Andamos literalmente em regime de rali

europeu, de velocidade |, as Sintras se
entortando nas curvas e mostrando como
sabem fazer carro na Europa. E o Carlinhos
tranquilo no banco da direita, pois tinha cer-
teza de que eu sabia o que estava fazendo.

Chegamos a Wiesbaden, nos cumprimen-
tamos e desde ent?o mantivemos timo
relacionamento, mesmo depois que ele foi
transferido para Detroit.

Mas nunca tocamos no assunto do pega.

(Nota da Reda 20: o lado bom @ ele ter sa do vivo dessa
aventura e estar aqui para contar a hist ria!!l)






