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Conexdes inteligentes
para a salde

Pernambuco celebra esta semana o centenario de dois
veiculos historicos: Radio Clube e Jornal do Commercio

B A Radio Clube de Pernambuco, primeira radio do Brasil

e pioneira no mundo, completa no proximo sabado (6/5)
cem anos de vida. Ela disputa com a Radio Sociedade do
Rio de Janeiro, fundada por Roquette-Pinto, a primazia de
ser a primeira do Brasil, s© que sua fundacao aconteceu trés
anos antes da emissora carioca. A diferenca entre elas € que
a Radio Clube fazia transmissdes esporadicas, mas nao havia
entdo montado uma programacao, diferentemente da Radio

Sociedade, que nasceu ja com uma programacao estabelecida,

dai ser considerada por muitos estudiosos como a primeira.
P Uma ou outra, o fato é que, no que diz respeito ao radio,
o Brasil sempre esteve mundialmente na vanguarda, inclusive
com a invencao, ainda pouco reconhecida no Pais, do padre

cientista Roberto Landell de
Moura, que fez em 1899 a

primeira transmissao pag
documentada da voz humana sem fio, do mundo,
Ou seja, o radio tal qual o conhecemos ainda hoje.

P £ para jubilo dos recifenses e pernambucanos, a semana
também celebra o centenario do Jornal do Commercio, nesta
guarta-feira, 3 de abril. Nos ultimos 30 anos, conquistou, entre
outros, 12 prémios Esso, quatro Vladimir Herzog e dezenas de
concursos jornalisticos
locais e regionais.

Francisco Carvalho despede-se da BCW
Francisco Carvalho despediu-
se na semana passada da
BCW, onde desde maio de
2017 ocupava a posicao de
presidente para a América
Latina. Devido a recente fusao
global da Burson-Marsteller
coma Cohn &

Wolfe, o cargo
foi extinto.

Especial Reino Unido
Luciana Gurgel aborda em sua coluna a nova lei do
Parlamento Europeu sobre direitos autorais, que
atinge diretamente as plataformas digitais. Alguma
coisa foi publicada aqui, mas vale falar do pag.
tema, pela importancia para © NOsso
segmento, pois nem todos podem ter visto.

A revista revisitada

Tdo Gomes Pinto conta por qué levou 15 anos
para assumir profissionalmente o apelido e da
detalhes da edicdo n® 1 da IstoE.

A partir desta edicao, J&Cia
muda a exposicao de suas
notas de capa, a fim de que

os leitores tenham melhor
ideia da amplitude de seu
conteudo

Eduardo Vieira e Ricardo Cesar passam
a integrar o conselho mundial da

Hill+Knowlton

Eles s&o os primeiros
brasileiros a assumirem essa
posicdo global na H+K. Uma
das tarefas deles é ajudar a
supervisionar contratacdes
globais. E ja oferecem

trés posicdes de alto

nivel em Abu Dhabi. o

Migracédo para o digital leva Globo a unificar
areas comerciais de TV, Globosat e Som Livre
O objetivo imediato da mudanca é oferecer mais
informacgdes para 0 anunciante e as agéncias de publicidade.
O que sugere ser possivel, também para as pag.
agéncias de comunicacao corporativa, usufruir
desse conhecimento para seus negocios. 7
competitivo das

empresas. Exige que fortalecam o

junto a stakeholders. Ja capacitamos executivos em
treinamentos personalizados de padrao

(também em ).
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Direitos autorais ampliam cerco
sobre plataformas digitais

O movimento para limitar o
impacto das plataformas digitais
sobre o jornalismo tradicional
ganhou um importante capitulo
na semana passada, com a apro-
vacao de uma nova legislacao de
direitos autorais pelo Parlamento
Europeu. Embora ndo entre
imediatamente em vigor, ela
confirma os prognosticos de que
vai mudar muito a forma como as
empresas de tecnologia e midias
sociais vém atuando.

O pacote vem somar-se as
muitas iniciativas isoladas que
paises da Europa adotaram ou ja
anunciaram a intencao de adotar,
sobre as quais temos falado aqui.
A diferenca desta vez é que, em
sendo uma legislacdo da Unido

Europeia, todos os integrantes do
bloco serdo obrigados a imple-
menta-la. No dia 9 de abrila nova
lei sera referendada pela UE, eem
dois anos todos os paises devem
completar aimplantagao, criando
legislagdes locais em linha com
o texto geral.

A aprovacado dessa nova lei na
integra foi considerada surpreen-
dente, e causou enorme polémi-
ca. Foram 348 votos a favor e 274
contrarios, com 36 abstencdes.
Sinal do grau de sensibilidade
do tema.

Em pé de guerra — Empresas
jornalisticas e associacdes do
setor comemoraram. Carlo Per-
rone, presidente da Associagdo
Europeia de Empresas Jornalis-

Por Luciana Gurgel (@lcnggur),
especial para o J&Cia

ticas, classificou a decisdo como
“um voto historico para a cultura
e para aalmada Europa, trazendo
uma reforma na legislacao de
direitos autorais essencial para o
futuro da Imprensa e do jornalis-
mo profissional”.

Do outro lado, plataformas digi-
tais e produtores independentes
de conteudo nao gostaram nem
UM PoUCO, pois esperavam que
alguns dos artigos mais contro-
versos ficassem de fora do texto
final. Houve até manifestacdes de
rua contra a nova lei.

Uma das principais mudangas
introduzidas esta no Artigo 11 da
nova legislacdo. Ele dispde que
plataformas digitais s& poderdo
reproduzir livremente trechos

pequenos de noticias, ou pala-
vras-chave. A partir de um deter-
minado tamanho (a ser definido),
elas precisardo obter autorizacdo
€ pagar a empresa jornalistica um
valor pelo uso do material, a ser
compartilhado também com o
autor. Esse ponto muda radical-
mente a forma como hoje, por
exemplo, noticias aparecem nas
ferramentas de busca.

Mas o maior embate esta sen-
do provocado pelo Artigo 13. Ele
estabelece que as plataformas
online ficam obrigadas a garantir,
no momento do upload, que o
conteudo esteja em linha com a
lei de direitos autorais, tornando-
-as legalmente responsaveis pelo
que é veiculado. O chamado
“filtro de up load” colocou as
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empresas digitais e os produtores
independentes de conteudo do
mesmo lado da trincheira, no
atague a nova legislagdo.

Eles alegam que os filtros po-
dem ndo consequir identificar
com precisdo o conteudo que
nao respeita os direitos de autor,
e, ao travar a publicacado, acabar
funcionando como censura ao
que é criado por fontes inde-
pendentes, prejudicando sua
liberdade de expressdo. Nessa
linha, o YouTube manifestou-se
logo apos a votagao, apontando
que as regras ‘podem ter conse-
quéncias involuntarias capazes
de prejudicar a economia criativa
digital europeia”.

Liberdade de expressao x
responsabilizacdo, eis a questdo
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- EESTUR DE TAREFAS
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— Embora esteja no contexto da
protecao dos direitos autorais, a
responsabilidade maior das plata-
formas digitais sobre o que nelas
€ veiculado poderia contribuir
para estabelecer limites no caso
de conteudos irresponsaveis,
COMO OS qUe promovem crimes
de odio. A onda ultranacionalista
na Europa é uma questdo de-
licada, e muitos desses grupos
veiculam atualmente conteudo
agressivo contra minorias sem
que as plataformas assumam
qualquer responsabilidade.

No Reino Unido essa questdo
tem provocado pressdo contra
as midias sociais, especialmente
Nno que diz respeito ao acesso de
criangas e jovens a conteudos
ligados a suicidio e automutila-

Mailings e disparos inteligentes: na pratica, sao
menos press releases (em quantidade)
e mais assertividade. A comunicagao
corporativa e a imprensa

serao, de fato,

PARCEIRAS.

¢do. O caso do atentado naNova
Zelandia igualmente agravou
esse debate, com fortes ques-
tionamentos sobre o papel das
empresas digitais na transmissao
do ataque via streaming e no
compartilhamento do video nos
dias seguintes.

Por enquanto essa lei vale ape-
nas para a Unido Europeia, mas
pode acabar afetando o mundo
todo, nao so pela inspiracao
de leis semelhantes, mas pelo
alcance das empresas afetadas.
Afinal, a forma como as platafor-
mas digitais vao ser obrigadas a
operar a partir de sua implanta-
cao pode acabar se estendendo
globalmente, ja que 0s acessos
ndo obedecem a fronteiras ge-
ograficas.

AX

COMMUNICATE MORE

WWW.i-maxpr.com
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A revista revisitada

Capitulo 28 — E surge o Tdo. Finalmente | v, 150 comes ino

Ufal Foram precisos mais de 15
anos de profissao para eu final-
mente me assumir. Nao interpre-
tem errado, please. Para assumir
meu nome, que desde crianca
sempre foi Tdo. Nao sei explicar
porque ndo era ‘Tido", sendo o
nome Sebastido. O fato € desde
que me lembro como gente, sou
Tao. No maximo, Tdozinho.

No n? 1 da IstoE, ainda revista
mensal, li, emocionado, um qua-
drinho na pagina de expediente
onde estava impresso, pela pri-
meira vez na historia, meu nome
como deveria ter sido desde o
inicio. Na UH-SP, onde comecei,
ja era chamado de Tao pelos
coleguinhas. [dem no Noticias
Populares. Na Veja, no maximo
eu era chamado, nas Cartas ao
Leitor, de Sebastido Gomes Pinto.

O quadrinho, na pagina de
expediente da IstoE n2 1 corrigia

esse equivoco, dizendo: Reda-
cdo: Mino Carta (chefe); Arman-
do V. Salem, Fernando Sandoval,
Tdao Gomes Pinto. Como? So6
quatro pessoas numa revistaca
de 162 paginas? Mesmo sendo
mensal, era uma proeza. Ainda
mais dada a qualidade da revista.

Claro, dezenas de paginas
eram preenchidas por cola-
boradores, alguns que haviam
deixado a Veja logo em seguida
aos gquatro mosqueteiros, como
o Silvio Lancellotti ou o Hé-
lio Campos Mello, ou os que,
mesmo continuando na revista
dos Civita, faziam textos, alguns
brilhantes, para a novissima IstoE.

Entre eles, a Dorrit Harazin,
gue tentara em vao conciliar o
Mino e os Civita — tarefa aléem das
forcas de uma profissional de ta-
lento e energia incomuns, cComo
era o caso da Dorrit — Marcos de

Sa Correa, ja referido nesta série,
e Octavio Ribeiro, também sobre
quem ja falamos.

[SSO para Ndo mencionarmaos
o Plinio Marcos, o ilustrissimo
Hugo Estenssoro, talento latino-
-americano, hoje nos States, ou
as duas paginas do incrivel Millér
Fernandes analisando, com a
profundidade que caracterizava
seus textos, os problemas da mu-
lherliberada (O ABC da Liberada).

Enfim, lida hoje, com vagar, era
Uma puta revista essa Istof n2 1.
Sobrava na turma, como diriam
os turfistas. Esportes? Tinha um
pingue-pongue com o Oswaldo
Branddo, técnico da selecao bra-
sileira em 1976. E mais uma foto
em pagina dupla do Emerson
Fittipaldi mastigando um capim,
olhando para o horizonte e falan-
do do Copersucar. Saude? Tinha
uma matéria falando do ataque

do coracdo, comprada da Esqui-
re, norte-americana.

Qual publicacao poderia pu-
blicar na estreia um ensaio de 20
paginas do Jean-Francois Revel
sobre a "A Tentagdo Totalitaria’,
em varias retrancas e muitas fo-
tos? E olnem que nem mencionei
o ensaio do Rolf Kuntz, mestre
de Economia, ou o texto de Luis
Fernando Verissimo. E as seis
paginas dedicadas a Silvio Santos,
com fotos da Silvia Falkemburg,
onde ela, ao lado do marido,
desmentia com muita elegancia
ter tido um caso com o Silvio.

Nem vou falar da matéria de
capa, de minha autoria, com
Beethoven e sua corneta auditiva,

e a pergunta "Mestre, vale a pena
ouvir a vida".

Poderia, no entanto, alongar-
-me sobre o primeiro "Pense
Grande” publicado com a as-
sinatura do colunista estreante
Tdo Gomes Pinto. O tema era o

do momento. A proliferacdo de
contistas mineiros na midia e nas
noites e tardes de autografos em
livrarias pouco badaladas.

Faco revelacdes inéditas sobre
o fendbmeno. Descrevo o tipo
fisico do contista mineiro. Sua

Ensaio de 20 paginas de Jean-Francois Revel em IstoE n® 1

necessaria magreza, sem o que
Nnao seria um contista mineiro,
seus dedos longos, ossudos, sua
palidez que chega ao limite do
esverdeado.

Havia lido, na coluna do vene-
ravel Telmo Martino, que os ser-
vigos postais de Curitiba estavam
afogados pelo volume de contos
enviados de Beld e adjacéncias
para o Concurso de Contos do
Parana. Puderal O regulamento
exige que sejam enviadas seis
Ccopias de cada conto, mais um
anexo com dados pessoais do
autor. Deu o maior congestiona-
mento ja registrado numa sede
dos Correios. Um rebu danado.

Durval Campos Guimaraes,
gue me ajudou nesse levanta-
mento, contou que estava um
dia no Lucas (bar ou restaurante,
sei &) e contara 38 contistas
mineiros nas varias mesas, en-
tre eles um certo Bley Barbosa.
Aproximando-se da nossa mesa,

Bley Barbosa disse que, passando
recentemente pela rua Goias,
contara 200 em poucas quadras.

Trinta e oito no restaurante
Lucas, 200 na rua Goias... Quan-
tos eles seriam pelo mundo? Ha
quem fale em 1 milhdo e 100 mil,
populagdo um pouco inferior a
de Beld na época, maio de 1976.

Voltando ao lancamento da
IstoE, eu perguntaria: uma revista
com tal cardapio poderia nao
dar certo?

No Brasil, com certeza, ndo da-
ria certo . Vivemos numa época
onde livrarias sdo fechadas quase
diariamente e o habito de ler esta
sendo substituido pela producdo
de YouTubes, Facebooks, e-mails,
twitters, instagrans e similares...

Em vez de leitores, estamos
produzindo escrevedores. Com
a esperanca de que em meio a
avalanche desordenada das mi-
dias sociais desponte, aqui e ali,
um jornalista de verdade.
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Padre Landell e a invencao do radio

Hisloria duslrada

Iniciativa pioneira em Pernambuco

Vinte anos separam a primeira experiéncia publica de
radio feita pelo Padre Roberto Landell de Moura, em Sao
Paulo, da fundacao da Radio Clube de Pernambuco, em
Recife. Os dois eventos, embora pioneiros e da mesma
natureza, transcorreram completamente dissociados.

Houve, porém, uma indisfarcavel semelhanca entre os
dois. O centenario de criacao da radio pernambucana, que
se comemora No proximo sabado, 6/4, tem um significado
impar. Embora o seu pioneirismo seja contestado por
alguns estudiosos, € incontestavel o fato de que a iniciativa
foi um ato de vanguarda, tal como a experiéncia wireless do
padre gaucho.

O Padre Landell inovou e os pernambucanos também,
porque tiveram a capacidade de enxergar mais longe.

A visdo dos radiotelegrafistas de Recife que fundaram a
radio foi de tal ordem que, cronologicamente, eles se
anteciparam ate
mesmo a entrada em
operacao daquela
que é considerada
a primeira radio

O Jornal Pequeno, de 5 de
abril de 1919, antecipou a
noticia da criagao da Radio
Clube de Pernambuco.

O Diario de Pernambuco convocou,
em 6 de abril de 1919, os telegrafistas
para a fundacao historica da primeira

radio do Pais.

comercial do planeta, a KDKA, nos Estados Unidos:
inaugurada em 2 de novembro de 1920, em Pittsburgh,
com equipamentos Westinghouse.

No caso brasileiro, a polémica cresce entre aqueles que
consideram a formacao da Radio Sociedade do Rio de
Janeiro, em 1923, por Roquette-Pinto e outros, como a
primeira emissora de radiodifusao do Pais. Isso porque ela
j& nasceu com uma programacao regular, enquanto as
emissdes da pernambucana eram esporadicas.

Roguette-Pinto doou a radio ao Governo brasileiro em
1936. Hoje ela opera com duas frequéncias no Rio de
Janeiro (FM 99.3 MHz e AM 800 kHz) e uma em Brasilia
(AM 800 kHz) e se chama Radio MEC - a segunda radio do
Brasil.

A Radio Clube de Pernambuco, a iconica PRA-8, opera
no Recife no dial AM, na frequéncia 720 kHz — a primeira
radio do Pais.

Ao Padre Landell, inventor do radio, cabe no momento
um papel marginal na nossa historia. Nao sao muitos os
brasileiros que conhecem a sua saga cientifica, embora o
que ele fez mereca figurar nos curriculos escolares.

Em 13 de
setembro de
1924, o Jornal
Pequeno
noticiou que as
transmissées
daquele dia
dependeriam de
‘observacdes’.

Por Hamilton Almeida

J&Cia Empesa Cidada — Propositos e Causas

"Parabéns pela iniciativa. Ficou excelente! Comunicagdo de causas
é um tema que precisa ser difundido no setor.” — Carlos Henrique
Carvalho

‘Iniciativa muito oportuna. Manda ver, como sempre.” — Guilherme
Azevedo

‘Muito boa a proposta e a realizacdo do especial. Estou escrevendo
um livro sobre minha experiéncia no setor, cujo titulo (provisorio)

é justamente Comunicagao e RP com Proposito. Fiquei contente
com a coincidéncia.” — Mario Ernesto Humberg

"Essa série foi um grande acerto. A capa da Exame desta semana,
por exemplo, é justamente sobre diversidade, assunto abordado
pelo presidente da Fundacdo Telefonica e tema da primeira edicao
do Empresas Cidadas. Otimo conteudo, vocés estdo de parabéns!”
- Renato Santana de Jesus
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Conexdes inteligentes
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PRE

S\DA A cultura popular e musical do
DES Brasil sdo das mais importantes do
DO\M mundo. Todo mundo sabe disso — se
Nnao sabe, deveria saber. E poucos

sabem, na verdade. Ndo a toa o escritor

pernambucano Nelson Rodrigues (1912-1980) dizia que o
brasileiro ¢ vira-latas. E ¢, ainda.

O presidente Bolsonaro acaba de demonstrar isso no
beija-mao que fez com Trump. Pena, pena.

A musica brasileira € de uma importancia fun-da-men-tal
no mundo.

Numa lista das dez
musicas populares mais
conhecidas no mundo,
Garota de Ipanema e
Aquarela do Brasil sempre
estardo presentes.

Pois bem, Ary Barroso
(1903-1964) compds

Contatos pelos institutomemoriabrasil@gmail.com, www.institutomemoriabrasil.org.br, htt

Inscricdes para o Prémio Jatoba PR
foram abertas nessa terca-feira (2/4)

Comunicacao Corporativa

0o Retrato do Brasil, por Ary Barroso | eorsss ancee

Aquarela do Brasil em 1939
e nesse mesmo ano teve a
alegria de vé-la gravada pelo
cantor mais importante da
época: Chico Alves.
Aquarela ganhou 0 mundo
a partir de 1941, quando o
cantor Lee Broyde gravou-a (ai
na foto).
Ah!'la me esquecendo:
Frank Sinatra adorou ter
gravado Aquarela...
Nessa terca-feira (2/4),
contei a historia de Aquarela
do Brasil para uma plateia muito bonita. Foi no Sesc
Pinheiros, em Sdo Paulo.
No Acervo do Instituto Memoria Brasil (IMB) estao todas
as gravacdes em disco de Aquarela, em muitas linguas e
também na nossa, portuguesa.

‘//assisangelo.blogspot.com, 11-3661-4561 e 11-985-490-333.

B As inscricdes para o Prémio
Jatoba PR foram abertas nessa
terca-feira (2/4) para agéncias
de comunicagao de todo o Pais.
N&o ha limitagdes de cases, mas

TROFEU

Jatoba

um mesmo case so podera ser
iNscrito em No Maximo trés das
15 categorias.

P A edigdo de 2019 conta com
cinco novas categorias: PR Au-
tomotivo, PR Esportes, PR Saude
e Bem-Estar, PR Tecnologia e PR
Varejo. Elas se somam a outras
dez: Assessoria de Imprensa/
Relagbes com a Midia, Comuni-
cagdo Integrada, Comunicagdo
Interna, Digitais/Redes Socials,
Evento, Midia Corporativa, Pesqui-

sa, Projeto Especial, Public Affairs
e PR Internacional.

» Todas as categorias premia-
rao em igualdade de condi¢Oes
cases de grandes agéncias e de
agéncias-butique com troféus
(para os cases campedes) e
certificados (para os cases que
integrarem a shortlist). Também
estao previstas seis premiacdes
especiais: Destaque — Grande
Agéncia, Destaque — Agéncia-
-Butique, Case do Ano — Grande

Francisco Carvalho despede-se da BCW

B Francisco Carvalho despediu-
se na semana passada da BCW,
onde desde maio de 2017 ocupava
a posicdo de presidente para a
Ameérica Latina, apos 11 anos
como CEO da Burson-Marsteller
Brasil. Devido a reorganizagao
global da agéncia, que se fundiu
recentemente a Cohn & Wolfe e
passou a se chamar BCW (Burson
Cohn & Wolfe), o cargo foi extinto.

» Segundo apurou J&Cia, na sua
despedida falou a equipe que
considera sua missao cumprida:
«Foram 13 anos de uma bem-
-sucedida jornada, em que a
agéncia cresceu e prosperou No
Brasil e na regido, apresentando
constante evolucdo em seus re-
sultados operacionais e financei-
ros». Ainda nas palavras dele, «a
experiéncia mais gratificante foi

Agéncia, Case do Ano - Agéncia-
-Butique, Grande Agéncia do Ano
e Agéncia-Butiqgue do Ano. As
inscricdes estarao disponiveis até
30/9 no site prémio.

» O Prémio Jatoba PR é uma
iniciativa do Gecom, que reune
as empresas Business News,
Jornalistas Editora, Maxpress e
Mega Brasil. (Veja+)

ter montado um time talentoso
e vencedor, base solida para a
continuidade do sucesso da BCW
em toda a regido.»

» Francisco deve anunciar nas
proximas semanas um novo
desafio na area de gestdo em-
presarial e reputacao corporativa.
Os contatos pessoais dele sdo
francisco.carvalho@fc?2.com.br
e 11-991-248-003.

. 4
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Valéria Perito deixa a Ketchum

B Valéria Perito despediu-se na
ultima semana do comando da
Ketchum, agéncia que fundou
ao lado de Rosana Monteiro 32

anos atras, entdao com o nome
de Estratégia. Em mais duas
semanas, também Rosana saira,
logo apos o novo CEO, Caio
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Bamberg, assumir. Ambas con-
tinuardo vinculadas a Ketchum
por dois lacos: integrarao o
Conselho Consultivo da agéncia

Eduardo Vieira e Ricardo Cesar, da Ideal,
passam a integrar conselho mundial da H+K

Rede abre vagas de alto nivel no exterior

M Eduardo Vieira e Ricardo Cesar,
coCEOs do Grupo Ideal, passaram
a integrar o conselho mundial de
lideres da rede Hill+Knowlton,
que tem quase 90 escritorios
pelo mundo e mais de dois mil
colaboradores. O conselho reune
lideres das cinco macrorregides
que funcionam como clusters
globais: América Latina (Ricardo e
Edu sdo coCEOs Latam), Europa
Continental, Asia, Paises Nordicos
e Oriente Médio, India & Africa,
além de cinco mercados-chave:
EUA, Reino Unido, Canada, Ale-
manha e China. E a primeira vez

que dois brasileiros assumem essa
posicdo global na Hill+Knowlton,
que esta entre as maiores redes
de PR do mundo.

» Segundo Ricardo, todos do
comité respondem aos copresi-
dentes mundiais Richard Millar
e Lars Erik Gronntun, os quais
se reportam ao chairman e CEO
global Jack Martin. "“Como parte
do comité global de lideranga
tambem ajudamos a supervisio-
nar contratagdes globais’, diz. "De
cara ja temos vagas em aberto
no Oriente Médio, com elevado
nivel salarial, e que talvez possam

interessar a muito colegas no

Brasil que podem se candidatar e

ir trabalhar 13",

P Sdo trés vagas para trabalhar

na H + K de Abu Dhabi. Duas de

diretores e uma de gerente:

¢ Consultant — Account Manager
— Experiéncia de cinco anos em
agéncia de comunicacao. Inglés
fluente / Arabe € um diferencial

e Senior Consultant — Account
Director — Experiéncia de no
minimo sete anos no setor
industrial (incluindo agéncia de
comunicagao). Inglés fluente /
Arabe é um diferencial

Abracom divulga manifesto pelo direito a comunicacao

B Com o pressuposto de que
empresas, governos, associa-
coes e ONGs tém o dever de
se comunicar com a sociedade,
prestar contas de seus atos e o
direito de veicular suas mensagens
para vender produtos e servicos
divulgar ideias, promover causas,;
e de que esses deveres e direitos

ficam sob ameaca quando ha
incompreensado sobre o trabalho
dos profissionais e das empresas
especializadas em comunicacao
estratégica; a Associacdo Brasileira
das Agéncias de Comunicagao
(Abracom) divulgou um manifesto
em defesa do direito a comunica-
¢ao. Representante de mais de 170

e permanecerao na sociedade,
COMO minoritarias.

e Senior Generalist — Account
Director — Experiéncia de no
minimo sete anos na industria de
oleo e gas ou similar (incluindo
agéncia de comunicagdo). Inglés
fluente / Arabe é um diferencial

P Interessados devem enviar

curriculo para romain.lutter@

hkstrategies.com.

empresas de um setor que gera
16 mil empregos diretos em todo
o Pais, ela prega a legitimidade
e a legalidade das atividades de
consultoria estratégica em uma
sociedade democratica, pautada
pela liberdade de expressdo e pela
livre circulacdo de ideias e deba-
tes. Leia 0 manifesto na integra.

Nacionails

Os 100 anos do Jornal do Commercio

W Para marcar o transcurso de
seu centenario, nesta quarta-feira
(3/4), 0 Jornal do Commercio, do
Recife, promove com a Associa-
cao Nacional de Jornais (ANJ)
uma conversa com diretores
de Redacgdo do Zero Hora (RS),
Correio do Povo (RS), Gazeta do
Povo (PR), Correio da Bahia (BA),
Gazeta do Espirito Santo (ES), O
Povo (CE) e Diario do Nordeste
(CE).

P Ao longo desses cem anos, o

jornal passou por diversas crises
e chegou a deixar de circular, em
1987, por 40 dias. Reerguido apos
ser comprado pelo empresario
Jodo Carlos Paes Mendonca,
acumulou prémios nacionais e
conseguiu consolidar-se como
lider de circulagao e de numero

de assinantes na regido. Nos ulti-
mos 30 anos, conquistou, entre
outros, 12 prémios Esso, quatro
Vladimir Herzog e dezenas de
concursos jornalisticos locais e
regionais.

P “Estamos vivendo um tempo
bastante tumultuado em razao

das fake news’, afirma o diretor
de Redacdo Laurindo Ferreira.
"Entendemos, por ébvio, que o
que faz a diferenga € a marca do
jornal. A marca sempre sera o
grande balizador”.

P O JC tem hoje 82 profissionais
em sua Redagao. O grupo como
um todo emprega 682 profis-
sionais, incluindo radio, internet
e televisdo, esta afiliada do SBT.
(Com informacdes da Folha de
S.Paulo)



http://dasa.com.br/
mailto:romain.lutter@hkstrategies.com
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Globo unifica areas comerciais de TV, Globosat e
Som Livre, com vistas a migracao para o digital

B A TV Globo lidera uma altera-
¢a0 na area comercial do Grupo
Globo. As operac8es digitais da
emissora, e mais as da Globosat e
da Som Livre, passam a constituir
uma unica diretoria integrada de
Negocios. O escolhido por Jorge
Nobrega, presidente executivo do
Grupo, para porem pratica 0 Novo
sistema é Eduardo Schaeffer. A
nova diretoria vai atuar em conjun-
to com as equipes comerciais e de
negocios da Infoglobo —jornais e
revistas —, que ja foram unificadas
e tém seu proprio diretor com
foco na area digital.

P Schaeffer, engenheiro formado
pela Mackenzie, tem pos na FGV.
Estd no Grupo Globo desde 2007,
por ultimo como diretor de Ma-
rketing e Projetos Digitais. Antes,
esteve no Zap, de classificados
de imoveis, e saiu apos 13 anos,
como presidente da empresa. Ele
entra, no Marketing, no lugar de
Marcelo Duarte que, depois de
30 anos na empresa, substituiu
Willy Haas ha dois anos. Agora,
porém, mais que o marketing,
o foco € na media tech, ou seja,
tornar o grupo formado por em-
presas de tecnologia.

Fabio Rocha/Globo

P Isso significa, como afirmou
o diretor-geral da TV Globo
Carlos Henrique Schroder ao
Meio&Mensagem: “Mais do que
juntar equipes, estamos falan-
do em capacita-las com novos
conhecimentos e habilidades
especificas de Media Tech, sem
abrir mao dos atributos que elas
aportam individualmente. E um
processo permanente e que
acontece ao longo do tempo:
preserva-se O que esta certo,
ao mesmo tempo em que se
vai ajustando o modelo, em um
processo agil e veloz".

» E como, resumindo, Nobrega

disse ao Valor Econdmico: "Hoje
nao importa so a qualidade do
conteudo, mas também a ex-
periéncia do espectador: como
consome, onde consome, asso-
ciadoaqué. [..] Essajuncdo entre
conteudo e experiéncia ocorre
por meio da tecnologia, o que
estad levando empresas de midia
a seguir nessa direcdo”.

Que as agéncias de
comunicacao estejam
atentas

B O objetivo imediato da mudan-
ca € oferecer mais informacdes
para O anunciante e as agéncias

Jorge Nobrega (esq.), Eduardo Schaeffer e Carlos Henrique Schroder.

Estudo revela que brasileiros confiam mais no
empregador que nas institui¢cdes tradicionais

B O £delman Trust Barometer
2019 revela que ainda sao insti-
tuicdes ndo confiaveis na opiniao
dos brasileiros o Governo, apesar
de ter subido dez pontos em pe-
riodo eleitoral, alcancando 28%
no nivel de confianca (0-100), e
a Midia, que caiu dois pontos e
agora esta com 41%. O estudo

mostra também que as ONGs,
cujo nivel de 57% nao oscilou no
ultimo ano, e as Empresas, que
foram de 57% para 58%, sdo con-
sideradas neutras no quesito. Mas
seguindo forte tendéncia global,
a figura do "'meu empregador”
subiu cinco pontos no Pais,
alcancando a marca dos 77% e

reinando como a mais confia-
vel. De acordo com a pesquisa,
instituicdes com niveis de 1-49
sao consideradas ndo-confiaveis,
de 50-59, neutras, e de 60-100,
confiaveis.

» O estudo, realizado global-
mente pela Edelman, mede os
indices de confianca no Governo,

de publicidade. O que sugere ser
possivel, também para as agén-
cias de comunicacao corporati-
va, usufruir desse conhecimento
para seus negocios.

» Mantendo o foco em conhecer
0 consumidor de seus produtos,
disse Schroder a O Globo: "Ndo
€ um conhecimento por amos-
tragem, mas individual, de cada
uma dessas pessoas. Para isso,
€ necessario ser um excelente
gestor de dados e ter uma capa-
cidade analitica muito forte”. Ele
considera o conteudo de quali-
dade oferecido como a principal
diferenga para obter tal base de
informacdes, e completa: "Com
dados, inteligéncia e métrica,
consigo ajudar o mercado a en-
tender melhor as pessoas’.

» Essa mudancga ocorre apds o
anuncio do projeto de unificagao
intitulado UmaSoGlobo, em me-
ados do ano passado. Segundo
Nobrega, o grupo caminha para
tornar-se uma empresa totalmen-
te integrada, e poucas empresas
de midia no mundo apresentam
caracteristicas que possibilitem
tal movimentacao.

Empresas, ONGs e Midia. Nesta
edicao, a pesquisa ouviu mais
de 33 mil pessoas em 27 paises,
com o trabalho de campo rea-
lizado entre 19 de outubro e 16
de novembro de 2018. Mais in-
formacdes com Isabela Galeote

(11-3060-3102 e isabela.galeote@

edelman.com)

Contrato de Cristiane Dias com a TV Globo nao sera renovado

W Apos 13 anos, Cris Dias ndao
terd seu contrato, que vence em
junho, renovado com a Rede
Globo. Ela estava no comando
dos programas Globo Esporte
e Esporte Espetacular. Nesta se-
mana, porem, a emissora ja tirou
a apresentadora do ar. O veiculo
tambeém anunciou que um novo

acerto ndo sera feito entre as
partes. A Rede Globo emitiu uma
nota sobre o caso, na qualinforma
que desde 28/3 Carol Barcellos
€ a nova apresentadora do bloco
esportivo do Bom Dia, Brasil.

» Segundo o Comunique-se, num
primeiro momento Cris Dias deve
dedicar-se a seu projeto online.

O Dias de Cris ja existe como site
e em breve deve estrear canal no
YouTube e fortalecer a presenca
em midias digitais, como o Insta-
gram. Na rede social de fotos, por
exemplo, a conta oficial da jornalista
tem mais de 300 mil seguidores.
Numeros que a gabaritam como
influenciadora na web.


http://dasa.com.br/
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Hermano Henning estreia na TV Guarulhos

W Recém-contratado da TV Gua-
rulhos, Hermano Herning estreou
nessa segunda-feira (12/4) como

apresentador do Espalha Fatos,
programa que conduzird em par-
ceria com Sergio Lessa. O novo
telejornal é exibido de segunda
a sexta, as 12 horas. Criado com
a ideia de ser multiplataforma,
também é transmitido ao vivo
pelo site da TV Guarulhos, pelo
portal proprio que leva a marca
do telejornal para a internet e pelo
Facebook, com lives via fan page
do noticiario e pelas paginas dos
apresentadores. Posteriormente,
as edicdes serdo divulgadas em
canalno YouTube. Com o formato
proposto, Sergio Lessa e Hermano

Sudeste

Henning devem interagir direta-
mente com o publico espectador.
Pingos nos is — B Diferentemente
do que publicamos na nota so-
bre as eleicdes na ABl em J&Cia
1.198, ndo sao 270 os associados
da entidade inadimplentes, mas,
sim, apenas 270 os que estao
com o pagamento em dia.

B Na nota sobre a abertura de
concorréncia de comunicagao
corporativa pela ANS, equivo-
cadamente citamos Ugo Braga
como diretor de Comunicagao
da agéncia. Ele, na verdade, é
diretor de Comunicacgdo Social

do Ministério da Saude. Isabella
Eckstein ¢ a gerente de Comuni-
cacao Social da ANS.

B Por fim, com relagdo a nota
sobre aida de Cristina Tardaguila
(cris@lupa.news), fundadora e
proprietaria da Lupa, para a IFCN,
ela esclarece que a agéncia nao
tem qualquer relacdo administra-
tiva nem editorial com as empre-
sas Folha de S.Paulo, UOL e revis-
ta piaul; apenas esta hospedada
no portal da piaui, e este, por sua
vez, hospeda-se no site da Folha,
que fica alojado no UOL.

Gabriel Ferreira € o novo sécio da Pineapple Hub

W Gabriel Ferrei-

ra, Head de Co-

municacdo e Conteudo

da aceleradora Ace, é 0 novo
socio da agéncia de relacdes
publicas Pineapple Hub, espe-
cializada no ecossistema em-
preendedor e de inovagao. Além
dele, lvan Netto também passa a
integrar o quadro societario, dei-

xando a Geréncia de Contas da
agéncia e assumindo o cargo de
Head de Operac6es. Comandada
ha dez anos por Helena Prado,
a empresa tem como objetivo
ampliar ainda mais a qualidade do
atendimento ao cliente, entrega e
mensuracao de resultados.

P Gabriel, que passou por veicu-
los como Exame, Brasil Econdmi-

co e Vocé S/A, deixa a Ace para
responder pela area de negocios
einovagdo da Pineapple, que tem
em seu portfolio empresas como
Pipefy, 500 Startups, Duolingo,
Social Capital, Omie, Cuponeria,
Dunnhumby, além de varejistas
como Casa Santa Luzia e super-
mercado Pague Menos.

lude Richele

Bruno Astuto comeca na JHSF

B Bruno Astuto € o novo Chief
Creative Officer (CCO) do gru-
po JHSF, tendo entre suas atri-

buicdes as areas de criacao,
branding e comunicag¢ao de
Shopping Cidade Jardim, Ca-
tarina Fashion Outlet e Cidade
Jardim Shops, assim como das
operacdes de varejo. Incluem-se
nessa categoria o market place
CJ Fashion e as marcas Aquazzu-
ra, Balmain, Chloé, Emilio Puccie
Rene Caovilla.

» Bruno vem do jornal O Globo,
onde atuou como editor-chefe
da revista Ela, ajudando a repa-
ginar a tradicional publicagdo
carioca. Passou ainda pelas re-
dacdes do jornal O Dia e da
revista Epoca e presidiu por dez
anos a instituicdo Nosso Mundo,

dedicada a atender a pessoas
com necessidades educacionais
especificas. Colunista de Vogue e
do programa Mais Vocé, é espe-
cialista em moda e mercado de
luxo. Assinou também a curado-
ria historica das exposicdes Maria
Antonieta (2006, Rio) e Mulheres
Reais (2008, Casa Franca-Brasil,
Rio) e é autor dos livros In The
Spirit of Rio (Assouline) e Catarina
de Médicis (Lacerda).

E mais...

B A Unido da Industria de Cana-
-de-Acucar (Unica) reorganizou a
equipe de comunicacdo, focando
em producao de video. A mudan-

Danca das contas-SP

Weber Shandwick conquista conta da SulAmérica

B A Weber Shandwick Brasil
passou a assessorar a segura-
dora SulAmérica. A atuacao da
agéncia engloba todas as areas
de negocios da empresa: Saude
e Odonto; Vida, Previdéncia e
Gestao de Ativos; Auto e Massi-

ficados; Comercial; Operacdes;
Institucional, e Capitalizagao. A
equipe da conta é liderada por
Fabrizio Leonardo, vice-presi-
dente de Pratica Corporativa,
com geréncia de Teresa Santos
e atendimento de Alicia Baptista

e Daniel Cassiano (sulamerica@
webershandwick.com ou 11-
3027-0200.

E mais...
B A Virta € a nova agéncia de
comunicagao do consorcio de

ca tem o objetivo de dinamizar
as atividades da area, incluindo
o atendimento a imprensa e a
producao de conteudo digital
sobre o setor sucroalcoleiro. A
equipe divide-se pelos dois escri-
torios da entidade: em Sdo Paulo,
ficam Annamaria Bonanomi
(annamaria.bonanomi@unica.
com.br), responsavel pelo atendi-
mento aimprensa, € Daniel Costa
(daniel.costa@), com producdo
de conteudo. Em Brasilia estao
Renata Meliga (renata.meliga@),
responsavel pelo atendimento a
imprensa local e pela gestao das
redes sociais, € o produtor Ge-

nilson Frazdo (genilson.frazao@).

investimento imobiliario Ademi-
lar. O atendimento é de Soraya
de Souza (soraya.souza@virta.inf.
br e 11-3894-2124) e Giovanna
Luna (giovanna.luna@ e 3437),
sob geréncia de Fernanda Aran-
tes (fernanda.arantes@ e 2431).
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Prémio Landell de Moura de Radiojornalismo sera entregue em 10 de junho

B As equipes deste Jornalistas&Cia
e do gabinete do vereador Eliseu
Gabrielreuniram-se em 19/4 para
dar inicio aos preparativos da se-
gunda edi¢ao do Prémio Landell
de Moura de Radiojornalismo,
criado por lei da Camara Munici-
palde Sdo Paulo para homenage-
ar os profissionais que atuam No
radio paulistano e a memoria do
padre-cientista Roberto Landell
de Moura, inventor do radio e ain-
da um quase desconhecido no
Brasil, sua terra natal. A cerimonia
de premiacao estd confirmada

para 10 de junho, no Saldo Nobre
da Cémara Municipal.
» S&o quatro as categorias da

premiacéo: Melhor Ancora, Me-
lhor Repdrter, Melhor Comenta-
rista e Melhor Programa, sempre

Vivi Bueno (esq.), Eduardo Ribeiro, Maria Luiza de Castro, Hamilton

Almeida e Marcelo Hirashima

Pedro em Série estreia na Radio Eldorado

B Pedro Venceslau, reporter de
Politica do Estaddao, comecou
em 19/4 a integrar a grade diéria
da Radio Eldorado com dicas e
comentarios no Pedro em Série.
No quadro, mostra seu lado de

aficionado por seriados “e outros
enlatados” e passa a dividir as suas
impressdes sobre o assunto em
boletins que vao ao ar diariamen-
te ao longo da programacao.

» O programa vai ao ar em trés

edi¢des, as 11h, as 14h25 e 23h
e esta disponivel na frequéncia
107.3, no site, nos aplicativos da
Eldorado para iOS e Android, e
no aplicativo da Deezer.

Guilherme Azevedo lanca jornal de bairro online Ipiranga22

B Guilherme Azevedo, que criou
e por dez anos comandou o
site de jornalismo cultural Jor-
nalirismo e que deixou o UOL
em janeiro, acaba de langar Ipi-
ranga22, jornal de bairro online
para O Ipiranga e regido, zona
sul de S&o Paulo. Segundo ele, a
cobertura é dedicada a valorizar
historias de gente e de negocios,
com uma pegada historica e de
preservagao da memoria.

» ‘E a primeira vez que faco
jornalismo de bairro e estou
encantado com a experiéncia’,
diz Guilherme. "E umjornalismo
muito bem marcado, delimitado
até geograficamente, com um
sentido comunitario explicito.
Algo que dificilmente sentimos
guando trabalhamos numa

Guilherme Azevedo

Simon Plestenjak

grande empresa de comuni-
cacdo. Sinto como se tivesse
chegado ao minimo multiplo
comum do jornalismo, a algo
essencial, resultado de visdo e
agao depurada”.

P Para fazer jus as suas origens,
ele afirma que, além do espirito
colaborativo e comunitario, o
Ipiranga22 também se diferencia
por sua énfase em reportagem
classica e multimidia, com os
pés na rua: “Os principios da
reportagem literaria, do jorna-
lismo exercido com lirismo e
como arte, sao parte da diretriz
do jornal”.

» A empresas e empreende-
dores locais interessados em
divulgar produtos e servicos para
o publico-alvo, ele criou espacos

N/

piranga22

Jornallsmo + memorla + livros
ipiranga22.com.br

dindamicos de publicidade, como
banners interativos e anuncios
sO de texto, "tudo por um preco
acessivel a todos os tamanhos e
géneros de negocios”.

P Além de Guilherme, na coorde-
nacao editorial geral, o Ipiranga22
conta com a pedagoga e jorna-
lista Ingrid Francini e o reporter
fotografico e editor de imagem
Rogério Albuquerque (ex-Globo
Rural e Epoca Negocios). A atua-
lizagdo do conteudo € semanal.
Mais informacdes pelos contatoi
piranga22@gmail.com e 11-981-
624-750 (WhatsApp).

E mais...

B Estd disponivel o creden-
Ciamento para a cobertura do
Hangar Monetizze, evento que
reunira profissionais do mercado
de empreendedorismo digital
nos dias 12 e 13/4, no Memorial
da Ameérica Latina, na capital
paulista (av. Auro Soares de Mou-
ra Andrade, 664 — Barra Funda).
A proposta € promover interati-
vidade, conexdes, encontros e
relacionamentos para a geracao
de novos negocios.

m A N-1 Edi¢cdes lancaem 11/4 o
livro O enigma da revolta — Entre-

em radiojornalismo. Em 29/4 co-
meca a votacao para livre indica-
cdo de nomes, que se estendera
até 13 de maio. A definicdo dos
trés finalistas de cada uma das
categorias sera feita em 20/5 por
uma Comissao de Julgamento (a
ser ainda criada), que se reunira
na propria Camara. Os 12 finalis-
tas receberdo diplomas oficiais
da instituicdo na solenidade de
premiacao, quando também
serdo anunciados os campedes
das quatro categorias.

FOTO NAO ESTA
ABRINDO

Pedro Venceslau

vistas inéditas sobre a Revolugdo
Iraniana, as 19h, no Tapera Tapera
(av. Sdo Luis, 187, loja 29 - Repu-
blica). Ele traz um balanco inédito
do filésofo Michel Foucault sobre
aviagemque fezaolréem19/8a
convite dojornalitaliano Corriere
Della Sera para produzir repor-
tagens sobre a rebelido popular
contra a ditatura Reza Pahlavi, o
Xa do Ird no poder desde 1941.
Durante o evento havera um
debate em torno do livro com
Lorena Balbino (organizadora),
Henrique Vieira (pastor) e Acacio
Augusto (professor de sociologia
politica pela UVV-ES). Com 144
paginas, o livro estara a venda
por RS 45.


http://dasa.com.br/
http://www.radioeldorado.com.br/
http://www.jornalirismo.com.br/
http://www.jornalirismo.com.br/
http://www.ipiranga22.com.br/
http://www.ipiranga22.com.br/
mailto:contatoipiranga22@gmail.com
mailto:contatoipiranga22@gmail.com
https://publisher-releases.com/link.php?code=bDpodHRwJTNBJTJGJTJGZW5jdXJ0YWRvci5jb20uYnIlMkZlaG9EVzoyODQ0ODg2MjE4OmJhcm9uY2VsbGlAam9ybmFsaXN0YXNlY2lhLmNvbS5icjoyODhkZmM=
https://publisher-releases.com/link.php?code=bDpodHRwJTNBJTJGJTJGZW5jdXJ0YWRvci5jb20uYnIlMkZlaG9EVzoyODQ0ODg2MjE4OmJhcm9uY2VsbGlAam9ybmFsaXN0YXNlY2lhLmNvbS5icjoyODhkZmM=
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B Jamir Kinoshita (kinoshita.
jamir@gmail.com), que esta
em fase final de elaboracado
da dissertacdo de mestrado
na ECA-USP, participa de dois
congressos cientificos em Sdo
Paulo. No dia 12/4, no periodo
da manha, ele apresenta o es-
tudo O transporte medieval que

vai parar na mesa das pessoas:
O papel da comunicagdo no
mundo do trabalho dos car-
regadores da Ceagesp no 13°
Interprogramas Casper Pesquisa,
promovido pelo Programa de
P&s-Graduagdo em Comunica-
¢do da Faculdade Casper Libero.
No mesmo evento ele mostrara

outro estudo, em conjunto com
Jodo Augusto Moliani e Ana
Flavia Marques, intitulado O pa-
pel das TICs na organizagdo do
trabalho de arranjos alternativos
de midia. Ainda no dia 12, a tarde,
Jamir fara a apresentacdo Liber-
dade de expressdo e censura nos
debates presidenciais de 2014 e

2018: a posicdo do Partido dos
Trabalhadores e da midia hege-
maonica, no seminario Campa-
nhas eleitorais 2018 e liberdade
de expressao, promovido pelo
Observatorio de Comunicagao,
Liberdade de Expressdo e Cen-
sura da ECA-USP.

Agenda-SP

6/4 (sdbado) — B Réplica do tro-
féu do Prémio Vlamidir Herzog,
obra de Elifas Andreato, sera
inaugurada na praca Memo-
rial Vladimir Herzog (rua Santo
Antdnio-Metré Anhangabau),
das 10 as 13 horas. Com projeto
aprovado apos sete anos, e verba
liberada pela Camara Municipal
de Sdo Paulo por meio de emen-
da parlamentar encaminhada
pela vereadora Soninha Francine
(PPS), a iniciativa é do conjunto
de entidades organizadores do
Prémio, entre as quais o Sindicato
dos Jornalistas de Sao Paulo, a
Fenaj, o Instituto Vladimir Herzog,
a Comissdo de Justica e Paz da
Arquidiocese de Séo Paulo e a
Oboré Projetos Especiais, entre
outras.

10 a 14/4 (quarta a domingo) — |
A Unesp promove a Il Feira do

Livro da Unesp, com 50 % de
desconto em mais de 160 edito-
ras, das 9h as 21h, no Campus da
Barra Funda (av. Jornalista Aloysio
Biondi, s/n?, ao lado do Metrd),
com entrada franca.

12/4 (sexta-feira) — B As 150 Me-
lhores Empresas para Trabalhar
(MEPT) e As Melhores Empresas
para Comecar a Carreira (MECC),
pesquisas promovidas por Vocé
S/A, do Grupo Abril, em parceria
com a Fundacdo Instituto de
Administracdo (FIA), estdo nareta
final de inscricdes. Para participar,
basta entrar no site, cadastrar-se
e escolher se querem estar em
apenas uma ou nas duas pes-
quisas simultaneamente. Toda
participacdo € gratuita e estara
aberta para cadastro. Mais infor-
macdes com Isabela Mendes (11-
3165-9569 e isabela.mendes@

fsb.com.br)

Interior-SP

W Est3d aberto até 25/4 no site
do evento o credenciamento
para cobertura da Agrishow
2019 - 262 Feira Internacional
de Tecnologia Agricola em A¢ao.
Apos essa data o credenciamento
serd realizado apenas na Sala
de Imprensa da feira (rodovia
Antonio Duarte Nogueira, km
321 — Ribeirdo Preto), a partir de
29/4, as 7h30. Apods receber a
aprovacdo do credenciamento, ©
profissional de imprensa recebera

a credencial em seu e-mail. Para
ter acesso a feira, é necessario
realizar a impressdo. O porta-
-cracha deve ser retirado na Sala
de Imprensa.

W A |deias & Efeito passa a fazer
assessoria de imprensa para a
Imagem, empresa de solu¢cdes
deinteligéncia geografica, de Sdo
José dos Campos. Atendimento
de Thais e Silva (thais@ienoticia.
com.br), com geréncia de Aline
Elias (aline@) e direcao de Audrei
Franco (audrei@).

Léo Dias estreia como autor: sempre as celebridades

B Léo Dias (leodias.odia.ig.com.
br), colunista especializado em
celebridades, parte para a carreira
de escritor com furacdo Anitta,
uma biografia nao autorizada. O
livro foilangado em 30/3 e lotou a
livraria Leitura do Shopping Bangu,

com fila na porta: aoc que parece,
Léo tem quase tantos fas quanto
a cantora. A obra, publicada pela
Agir e selo Jovem da Ediouro,
traz detalhes da vida pessoal e da
carreira de Anitta, que comentou
o livro em entrevista para o jornal

O Dia: "Melhor do que eu imagina-
va". Léo explicou que eram tantos
os fatos e bastidores sobre Anitta
gue nao cabiam na coluna, e dai
surgiu a ideia de reunir tudo em
uma obra, com texto acessivel e
informal.

Vaivém-RJ

Canazio vai para a Paradiso FM

B Roberto Canazio ndo teve
seu contrato renovado na radio
Globo, depois de 12 anos. Com
passagens anteriores pelas radios
Tupi, Manchete e Nacional, ficou
conhecido por seus comentarios
polémicos. Ele esta agora na

radio SulAmeérica Paradiso . Seu
programa, com estreia marcada
para 15/4, das 8h as 10h, ter3
o titulo de Manha Paradiso. Na
radio Globo, Vanessa Riche o
substituiu no programa Revista
Radio Globo.

Mércio Mercante/Agéncia O Dia

E mais...

B Alberto Jodo Safadi, ex-Appro-
ach, agora na radio Tupi, € 0 novo
coordenador do site e das redes
sociais da emissora. A Tupi prepara,
para este més, novo leiaute, com
uma presenga maior do time de
comunicadores e novas secoes.


http://dasa.com.br/
http://www.aberje.com.br/calendario/aberje-trends-4a-edicao/
http://exame.abril.com.br/especiais/vocesa-as-melhores-empresas-para-trabalhar-2019/
mailto:isabela.mendes@fsb.com.br
mailto:isabela.mendes@fsb.com.br
http://www.agrishow.com.br/
mailto:thais@ienoticia.com.br
mailto:thais@ienoticia.com.br
mailto:kinoshita.jamir@gmail.com
mailto:kinoshita.jamir@gmail.com
http://leodias.odia.ig.com.br
http://leodias.odia.ig.com.br
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Comunicacao Corporativa-RJ

Textual atende & Conmebol Copa América 2019

B A Textual tem novo cliente: o
Comité Organizador Local da
Conmebol - Copa América Brasil
2019. A agéncia responde pela
comunicagao, do planejamento
ao atendimento, no relaciona-
mento com a imprensa € demais
stakeholders.

» A Conmebol é o torneio de
selecOes mais antigo do mundo.
Em sua 462 edicao, retorna ao
Pais apos 30 anos e sera disputa-
dade 14/6 a7/7 por 12 selecdes,
em cinco cidades. A abertura
estd marcada para o estadio

Morumbi e a final sera realizada
no Maracana. Pela quinta vez, o
Brasil € sede da competicao, e
a selecao brasileira foi campea
nessas edicdes anteriores (1919,
22,49 e 89).

» A conta tem a geréncia de
Mauro Rodrigues (maurorodri
gues@textual.com.br), coorde-
nacdo de Cauan Ahmed (caua
nahmed@) e Elaine Gaglianone
(elainegaglianone@) na direcdo
de atendimento. A equipe vai
contar também com um pro-
fissional em cada outra cidade
sede da competicao: Sdo Paulo,
Belo Horizonte, Porto Alegre e
Salvador.

E mais...

B Andréa Drummond (deade
dicata@gmail.com) divulga a
campanha Velho Corac¢do, da
instituicao Pro Crianca Cardi-
aca. O produtor Rico Faissol
sensibilizou-se com a causa da

cardiopatia congénita e mobili-
zou profissionais de audiovisual
para um trabalho totalmente
beneficente. Acampanha estd no
ar no Instagram e Facebook, com
influenciadores; na TV Globo e
Globo.com, e em alguns cinemas
da rede Kinoplex.

B A Agéncia A+ € a nova asses-
soria de imprensa do Instituto
Ronald McDonald, de quatro
shoppings centers do grupo
AD Shopping, e do Centro Uni-
versitario IBMR. No Centro Uni-
versitario, a A+ também sera
responsavel pelas redes sociais,
assim como no Ameéricas Sho-
pping, integrante do Grupo AD.
O atendimento é de Erika Torres
(erika@agenciaamais.com.br),
com coordenacdo de Juliana
Costa (juliana@) e Ana Carolina
Hildebrandt (anacarolina@). Na
area de comunicagao interna, a
agéncia passa a atender a indus-
tria farmacéutica dinamarquesa

Lundbeck, com atendimento de
Laura Martins (laura@).
Agenda-RJ

6/4 (sébado) — B Eduardo Bue-
no lanca Textos contraculturais,
cronicas anacronicas e outras
viagens, pela L&PM Editores. Sdo
escritos esparsos, agrupados
no livro, e que pretendem
despertar o impeto de seguir
em movimento, seja o0 que iSso
quiser dizer. As 18h, na livraria da
Travessa de Ipanema (rua Viscon-
de de Piraja, 572).

Inscricdes abertas para bolsa de reportagem sobre meio ambiente

W Estdo abertas até 15/5 as inscri-
cHes para bolsas de ate USS 5 mil
para a producao de reportagens
sobre biodiversidade e desafios
enfrentados por comunidades
ao redor do mundo. Os candi-
datos deverdo apresentar sua

pauta em até 1.000 palavras, um
curriculo profissional de no ma-
ximo duas paginas, uma carta de
recomendacdo e o orcamento
da reportagem. A bolsa cobre
custos de viagem, alimentagao,
traducao, produgdo multimidia,

design grafico e outros recursos
que compdem visualmente a
reportagem. Gastos com compra
e manutencao de equipamentos
nao sao contemplados. Membros
da Sociedade de Jornalistas
Ambientalistas (SEJ, na sigla em

inglés) ndo pagam pela inscrigdo.
Nao-membros podem se asso-
Ciar ou pagar taxa de inscricdo
(USS 40). Interessados devem
submeter suas propostas de
reportagem em inglés pelo site.

Mauri Konig protagoniza documentario sobre jornalismo investigativo

B O ex-diretor da Abraji Mau-
ri Kénig foi escolhido como
protagonista do primeiro de
uma série de documentarios
sobre jornalismo investigativo
ao redor do mundo. O longa
The Thinnest Border (A fronteira
mais ténue, em tradugao livre)
contara a historia da investi-

gacgao feita por Koénig, Diego
Ribeiro, Felippe Anibal e Albari
Rosa sobre irreqularidades no
gerenciamento de recursos
da Policia Civil no Parana, que
resultou na reportagem Policia
fora da lei, publicada na Gazeta
do Povo em 2012.

» O filme foi produzido pela

Ecocinema, plataforma de co-
municagcao que atua em diversos
paises da Ameérica Latina, com o
apoio da Transparéncia Interna-
cional, entidade que luta contra
a corrupcao, e o Ministério de
Relagdes Exteriores do Canada.
O lancamento esta previsto para
junho.

CIDH revela que elei¢cdes elevam violéncia contra a imprensa

B Segundo o_relatorio anual da
Relatoria Especial para a Liber-
dade de Expressdao da Comis-
sdo Interamericana de Direitos
Humanos (CIDH), divulgado em
marco, jornalistas e meios de co-
municacdo de paises que viven-
Ciaram processos eleitorais em
2018, entre eles México, Brasil,

Venezuela, Paraguai, Coldmbia e
El Salvador, enfrentaram diversas
situacdes de violéncia contra os
profissionais e empresas, além
de censura.

» O ambiente hostil dessa con-
juntura, conforme o relatoério,
citado em reportagem do Cen-
tro Knight, foi promovido por

lideres politicos, apoiadores de
candidatos e entidades estatais,
particularmente no México, onde
dezenas de pessoas foram mor-
tas durante o processo eleitoral.
No entanto, a violéncia e a es-
tigmatizacdo contra a imprensa
persistem em muitos paises da
regido, especialmente devido a

contextos politicos cada vez mais
polarizados, segundo o docu-
mento. De acordo com a analise
da Relatoria Especial, pelo menos
31 jornalistas e trabalhadores da
imprensa foram assassinados nas
Ameéricas em 2018 por motivos
relacionados ao seu trabalho.

(Veja+)


http://dasa.com.br/
mailto:maurorodrigues@textual.com.br
mailto:maurorodrigues@textual.com.br
mailto:(deadedicata@gmail.com
mailto:(deadedicata@gmail.com
http://www.youtube.com/watch?v=Hh2I_vYiTDw
mailto:erika@agenciaamais.com.br
mailto:juliana@agenciaamais.com.br
https://www.sej.org/initiatives/fej-program-guidelines
https://vimeo.com/193451266
http://www.oas.org/es/cidh/expresion/docs/informes/anuales/IA2018RELE-es.pdf
https://knightcenter.utexas.edu/pt-br/blog/00-20698-processos-eleitorais-de-paises-latino-americanos-fomentaram-hostilidade-contra-imprens
https://knightcenter.utexas.edu/pt-br/blog/00-20698-processos-eleitorais-de-paises-latino-americanos-fomentaram-hostilidade-contra-imprens

Ciclo 2019 'EFAPFESE Cldada
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content da Jornalistas Editora Compliance
Julho
eUm espaco de fala e narrativas Melﬂores praticas com empregﬁdos
para as organizagc")es L\/\tel IDores empresas para trabalhar
etempro

«Cinco edicdes historicas dirigidas Ef;gg?asﬁ\?;“dade SCEELE

aos jornalistas, influenciadores e Novembro
formadores de opiniao Voluntariado

Mais de cem mil leitores em todo o Brasil, abrangendo redacdes, agéncias de
comunicacao, areas corporativas, universidades, RH, Marketing, Publicidade

Informacdes e adesdes: 11-3861-5280,
com Silvio Ribeiro (silvio@jornalistasecia.com.br e whats 19-97120-6693)
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Comité de Imprensa da Camara
homenageia Jorge Bastos Moreno

B O Plenario da Camara

dos Deputados aprovou

em 28/3 o Projeto de Resolugéo
250/17, da Mesa Diretora, que

dad o nome de Jornalista Jorge
Bastos Moreno ao Comité de
Imprensa da Casa. Jorge Mo-
reno, que morreu em junho de

2017, a0s 63 anos, foi colunista de
politica do Globo e autor do Blog
do Moreno, sobre os bastidores
do poder em Brasilia.

Entidades protestam sobre censura na EBC

B Os sindicatos dos jornalistas e
radialistas de DF, SPe RJ e a Co-
missao de Empregados da EBC
divulgaram nota condenando
pratica de censura naempresa na
cobertura dos 55 anos do golpe
militar. Também se pronunciou o
Forum Nacional pela Democra-
tizacdo da Comunicacédo. Para a
entidade, os ataques ao carater
publico da EBC tiveram inicio em
2016, logo apods o impeachment
da presidenta Dilma, afirmando
que desde entao o desmonte
da EBC vem se intensificando.
Segundo o FNDC, a campanha
Calar Jamais! coloca-se ao lado
dos que defendem a liberdade
de expressao, a comunicacao
publica e rechaca tentativas es-
purias de revisionismo historico
e distor¢ao da realidade dos fatos.

E mais...

B [/berdade de Imprensa em
tempos de radicalismo sera o
tema da edicdo 2019 do Forum
Liberdade de Imprensa, promovi-
do pela Revista e Portal Imprensa.
A 112 edicdo do Forum, que con-
tard este ano com o patrocinio
da Abert, serd em 2/5, na sede da
OAB-DF. O encontro reunira jor-
nalistas, especialistas e autorida-
des para debates sobre a justica
e os radicalismos. Entre os temas
em estdo: Os desafios do medo,
do odio e da generalizagdo, e
O equilibrio entre a liberdade,
a seguranca dos jornalistas e a
responsabilidade. Confira maisin-
formacdes e inscricdes gratuitas.
B Brasilia também serd sede,
em 11 e 12/4, no Teatro UNIP, do
Forum Internacional de Comu-

nicagdo Politica (Fincop), que vai
reunir profissionais de destaque
em Brasil, América Latina e Eu-
ropa para discutir sobre pesqui-
sa, estratégia e comunicagao
politica. Terd também painéis
para discussdes mais diretas,
aprofundadas e interativas sobre
a comunicacao politica e seu
entorno. Entre os temas a serem
abordados estdo elei¢des 2020,
crise de governo, construgao de
imagem, opinido publica, parti-
cipacao feminina, engajamento
dos jovens, novas tecnologias,
redes sociais, movimentos de
renovagao politica, transparéncia,
pesquisa, estratégia, mobilizagao
e comunicacdo. Saiba mais.

B O empresario paulista e elei-
tor de Bolsonaro Osmar Stabile
assumiu nessa terca-feira (2/4)

a autoria do video enaltecendo
o golpe de 1964 gue o Planal-
to divulgou via WhatsApp na
semana passada, provocando
celeuma em todo o Pais. Em nota
enviada com exclusividade ao
Congresso em Foco, ele afirma
que o produziu por iniciativa e
recursos proprios, dizendo-se
um ‘“entusiasta do contragolpe
preventivo” e que é "assim que
boa parte que os historiadores
sem ideologias pré-concebidas
enxergam 1964". O advogado Pi-
raci Oliveira, que defende Stabile,
afirma que seu cliente nunca es-
teve com Bolsonaro, ndo enviou
o video para representantes do
governo, nao ha dinheiro publico
envolvido nem qualquer relacdo
com o Estado.

B A Camara Federal langcou nes-

sa terca-feira (2/4) a ferramenta
Parla, para facilitar as pesquisas
sobre os assuntos mais discutidos
no Plenario da Casa. A platafor-
ma beneficiara o publico interno
(secretarios parlamentares e
técnicos de lideranga), mas prin-
cipalmente cidaddos, jornalistas e
académicos que pesquisam de-
terminados temas. Os discursos,
de 2015 até agora, podem ser ob-
tidos por més, ano ou legislatura.
Também é possivel utilizar filtros e
separa-los por estados, partidos,
género e fases da sessao plenaria.
O usuario pode optar por um
entre dois metodos de analise
de discursos: o decision tree, que
identifica qual foi o tema mais
debatido dentro de um conjunto
preé-estabelecido de 31 temas; e
0 saco de palavras, que mede a

frequéncia de expressdes com
duas ou trés palavras no discurso
do parlamentar.

Comunicagdo Corporativa-DF
B Como anunciado na semana
passada, o Palacio do Planalto
devera reestruturar a Secretaria
de Comunicacdo e exonerar o
secretario Floriano Amorim. O
trabalho da Secom vem receben-
do criticas por parte de ministros,
aliados e militares integrantes
do governo. Estao cotados para
assumir a area 0 empresario e
advogado Fabio Wajngarten e
O atual porta-voz, general Régo
Barros.

» Em outubro, Wajngarten, que
j& havia sido cotado para assu-
mir a Secom, disse a Coluna do
Estaddo defender a criacdo de

empresa publica para a realiza-
cdo de pesquisas de opinido que
ajudem o presidente a “tomar
decisdes e ndo ser pego de sur-
presa”. A Brasil Barbmetro faria
levantamentos de temas ligados
a comportamento, seguranga,
saude e cidadania.

P O secretario de Imprensa Ale-
xandre Lara ja havia anunciado
sua saida do cargo para traba-
lhar na EBC. Procurada por este
J&Cia, a Secom ndo confirmou
as mudancas.

Agenda-DF

3/4 (quarta-feira) — ® Marcus
Fabricio langa, as 19h, no Beirute
(109 Sul), O feeling e o biceps
(Semim Edigdes), seu sexto livro
de poesias. Combinando espiri-
tuosidade, ironia e satira, a obra

versa sobre a condicdo humana
localizada entre o argumento da
forca e a for¢ca do argumento.
Comlinguagem literaria e comu-
nicativa, o autor discute no¢des
simples e complexas sobre “a
insustentavel leveza do ser’, que
busca no humor o florescimen-
to da razdo com sensibilidade
existencial e disposicdo artistica.
Baiano, o poeta afro-brasileiro &
graduado em Jornalismo pelo
UniCEU e doutor e mestre em
Letras pela UnB. E professor nas
Faculdades JK e Metropolitana,
nas cidades satélites do Gama
e Recanto das Emas. E autor de
Dezlokado (2010), Doelo (2014),
Chapa Quente (2015), Aberto pra
gente brincar de balanco (2017) e
Zumbi dos lpés (2018).


http://dasa.com.br/
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Lilian Abelin despede-se da RDC TV

B Lilian Abelin des-
pediu-se da RDC TV

em 28/3, por decisdo
propria. Ela explicou ao
Coletiva.net que recebeu
outras propostas de trabalho e
que esta analisando o melhor

caminho a seguir. "Ndo ha
nada oficial. Algumas sao para
televisdo e uma nao, entao,
ainda estou estudando os
pProximos passos”.

P Em conversa com a equipe
do portal, o presidente da emis-

sora, Marcio lIrion, informou
que, até segunda ordem, o Jor-
nal da RDC, do qual Lilian era
ancora, serd apresentado por
Manuella Veiga, que substituia
a colega em sua auséncia.

Lilian Abelin

Sara Bodowsky comanda nova atracdao na 102.3

B Sara Bodowsky comecou
em 12/4 a comandar uma nova
atracdo na radio 102.3, o Happy
102.3, que vai ao ar de segunda
a sexta-feira, das 19h as 21 ho-
ras. De acordo com a empresa,

a ideia € que o programa seja
uma happy hour, para fechar
o dia do ouvinte com leveza e
tranquilidade. Sara deixou o Soft
News, que agora € apresentado
apenas por Marcio Paz, das 7h

Rafael Serra deixa a Guaiba

B Apos dois anos, Rafael Serra
decidiu investir em empresa
propria e despediu-se em 28/3 da
radio Guaiba. Ele passa a cuidar
novos projetos, incluindo a Play

Fotos e Videos, cuja ideia surgiu
ha cerca de cinco anos, mas es-
tava em segundo plano.

P Esta foi a segunda passagem
de Serra pela Guaiba. Formado

em 2009 pela Unisinos, come-
COu a carreira na Radio Bandei-
rantes de Porto Alegre. Ficou sete
anos na Gaucha, onde exerceu
as funcdes de produtor, reporter

Leonid Streliaev lanca Gramado — Edicdo Especial

B Leonid Streliaev lanca nesta
sexta-feira (5/4), no Gram Fiestas
Eventos Especiais (rua Prefeito
Waldemar Frederico Webe, 1.815,
em Gramado), o livro Gramado

(*) Com o portal Coletiva.Net

— Edicdo Especial, que fecha a tri-
logia em comemoragao aos seus
50 anos de fotografia. Este 192
livro de Leonid contém centenas
de fotos e textos de personalidades

empresariais, representantes de
entidades e formadores de opiniao
que frequentam a cidade serrana.
Com192 paginas, esta disponivel
nas livrarias e no site do autor.

as 9h, de segunda a sexta-feira.
Além do Happy 102.3, ela tam-
bém comanda o Roteiro da Sara,
que vai ao ar das 13h as 14h, de
segunda a sexta-feira.

e apresentador e, nos trés anos
seqguintes, trabalhou na Radio
Grenal, onde foi reporter, apre-
sentador e comentarista.

Parana

B A Central Press € nova agén-
cia de atendimento a imprensa
nacional do Grupo A.Yoshii,
com foco nas obras residen-

ciais e corporativas da A.Yoshii
Engenharia. O atendimento é
de Claudio Stringari (claudio@
centralpress.com.br), Luciana

Pompeu (luciana@) e Jessica
Pscheidt (jessica@), que contam
Com 0 apoio das corresponden-
tes Beatriz Scariot (beatriz@),

em Campinas, e Karla Matida
(karla@), na regido norte do
Parana.

Prémio Jornalista de Impacto divulga vencedores

B O Prémio Jornalista de Impacto revelou em 26/3 os vencedores de
sua primeira edicdo, no Teatro Casper Libero, em S&o Paulo. Langado
em novembro de 2018, o prémio reconheceu produgdes de jornalistas
que disseminam o tema de investimentos e negocios de impacto no
Brasil. O evento também contou com o lancamento de uma publi-
cacao online com todos os finalistas e vencedores, disponivel para
download no site. Na mesma ocasido, foi langada a Rede Jornalistas
de Impacto, que conta com um grupo No Facebook.

P Confira os vencedores: Categoria Audiovisual: Jussi Maria, da TV

Globo, com a reportagem Empresas e Sustentabilidade; Iniciativas
em contextos periféricos e iniciativas comunitarias de jornalismo:
Giacomo Vicenzo Fanasca, do UOL TAB, com CEQOS da quebrada;
Iniciativas inovadoras de jornalismo no campo de investimento e
negocios de impacto: Eliane Trindade, da Folha de S.Paulo, com a
iniciativa Empreendedor Social (editoria); e Texto: Marcelo Moura de
Souza, da Revista Pequenas Empresas & Grandes Negdcios, com 30
negocios que fazem bem ao Brasil.

Jornalistas&Cia € um informativo semanal produzido pela Jornalistas Editora Ltda. « Tel 11-3861-5280 » Diretor: Eduardo Ribeiro (eduribeiro@jornalistasecia.com.br) «
Editor executivo: Wilson Baroncelli (baroncelli@jornalistasecia.com.br) « Editor assistente: Fernando Soares (fernandosoares@jornalistasecia.com.br) » Repdrter: Sheila
Bacega (sheilabacega@jornalistasecia.com.br) ¢ Editora regional RJ: Cristina Vaz de Carvalho, 21-2527-7808 (cvc@jornalistasecia.com.br) « Editora regional DF: Katia
Morais, 61-98126-5903 (katia@jornalistasecia.com.br) « Diagramagao e programagao visual: Paulo Sant’Ana (pr-santana@uol.com.br) « Departamento Comercial: Silvio
Ribeiro, 11-3861-5283 (silvio@jornalistasecia.com.br) « Assinaturas: Armando Martellotti, 11-3861-5280 (armando@jornalistasecia.com.br)
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Conexdes inteligentes
para a saude

Norte

B Durante apu-

racao de um

caso de homici-
dio dentro de uma casa de shows
em Manaus, na manha de 19/4, a
equipe de reportagem da Rede
Amazdnica, afiliada da Globo,
foi agredida por segurangas e
supostos parentes da vitima,
que investiram contra o reporter
Leandro Guedes e o reporter
cinematografico Michel Castro,
caso registrado no 192 Distrito
Integrado de Policia (DIP).

» O seguranca da casa no local
tentou impedir o trabalho da equi-
pe com empurrdes e agressdes
fisicas, a0 que se somaram pos-
siveis parentes da vitima. Michel
chegou a cair no chéo e a policia
presente deteve o agressor.

P Em nota, a diretoria do Sindica-
to dos Jornalistas do Amazonas
e a Fenaj manifestaram repudio
pelo impedimento do exercicio

profissional dos jornalistas.
(Com a colaboracédo de Chris Reis,
da coluna Bastidores — chrisreisO5@
agmail.com)

M [gor Fonseca realizou a primeira
reunido com a equipe da Reda-
¢do do Portal Roma News em
29/3, embora tenha efetivamente
assumido a coordenacao do Jor-
nalismo na segunda-feira (12/4).

» Com 14 anos de carreira, ele
esteve a frente da Secretaria de
Comunicacao do Municipio de
Belém, atuou como reporter e
apresentadorde TV e ultimamen-
te vinha tocando sua produtora
Alive Studios, especializada em
conteudo audiovisual para plata-
formas alternativas de comunica-

cao eletronica.

(Com a colaboragdo de Dedé
Mesquita — dedemesquita@gmail.
com -, do Jornalistas Paraenses em

Acéo)

Igor Fonseca

W Adriana Pereira, da assessoria
de comunicacdo da Secretaria
Municipal de Educacgédo (Semec/
Belém), informa que o o6rgdo
passa a contar com trés novas
jornalistas admitidas no Pro-
cesso Seletivo Simplificado da
Prefeitura de Belém: Amanda
Cardoso (91-981-092-806),
Carla Fisher (91-981-243-758)
e Tabita Oliveira (91-980-506-
266). O e-mail da Semec ¢ se
mecimprensa@gmail.com.

W Jorge Panzera, presidente da
Imprensa Oficial do Estado do
Para, representa a Regido Norte
na nova composi¢ao da direto-
ria da Associacdo Brasileira das
Imprensas Oficiais (Abio), eleita
em 28/4 em Salvador para o
biénio 2019/2020, durante a 28?2
Reunidao das Imprensas Oficiais.
Reeleito, Luiz Gonzaga Fraga de
Andrade, diretor-geral da Em-
presa Grafica da Bahia, cumprira
o terceiro mandato consecutivo.
P Panzera assumiu a Imprensa
Oficial do Para em fevereiro

Amazdnia em imagens

Rio Moju — Foto Maycon Nunes (Instagram: @nunesphoto), Moju (PA), 2019

passado. Uma das primeiras
decis®es da nova gestao foi
suspender a versao impressa
do Diario Oficial, veiculando
somente a versdo digital no site
da |OE. Segundo ele, amudanca
seguiu uma tendéncia de mo-
dernizacdo e reducao de custos
dos Diarios Oficiais no Brasil. A
estimativa € que o Para tenha
uma economia de cerca de RS
2 milhdes anuais, que serdo
investidos na criacdo da editora
publica. Por ano, a IOE gastava
em meédia 30 toneladas de papel

Mais informagdes sobre J&Cia Norte com Oswaldo Braglia (oswaldo@jornalistasecia.com.br e 91-987-010-288) e
Faber Teixeira (faber@jornalistasecia.com.br e 91-985-338-900).

para imprimir o DOE e o Diario
da Assembleia Legislativa.

» Com a proximidade do Dia do
Jornalista (7 de abril), o blog Co-
ceira, musica, mercado e rolé, esta
langando o Especial Jornalismo
Musical, uma série de entrevistas
e reportagens em alusao a data,
em que busca debater diferentes
posicionamentos e visdes sobre o
jornalismo cultural e musical pro-
duzidos hoje em dia em Belém e,
em maior escala, no Brasil, como
forma de tentar listar possiveis dire-
cOes sustentaveis para essa pratica.
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B Morreu o radialista
Jurlen Mitoso. Ex-radios
Cidade e Ceara, teve um
infarto fulminante, no ultimo
final de semana, aos 45 anos

de idade.
B A Radio Iracema de Fortaleza
anuncia nova programagao a

partir deste més de abril. Deixou
o conteudo da Igreja Quadrangu-
lar e passa a veicular uma grade
musical-jornalistica na frequéncia
1.300 AM.

M Luciano Cléver, ex-Caixa Econd-
mica e Diario do Nordeste, estreou,
as sextas feiras, as 19h, no Café

Patriota, em Fortaleza, o programa
de entrevistas Café com Cléver.

B Wellington Nunes comecou
programa de entrevistas na Radio
Cidade AM 860.

B O programa Universidade em
Acdo, dos estudantes de Jornalis-
mo do Centro Universitario Esta-
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cio do Ceara, desta quarta-feira
(3/4), na Radio Fortaleza FM 90.7,
as 16h, tem na pauta produgao
cinematografica cearense, Rede
Cuca, Copa do Brasil de Futebol,
Novo Basquete Brasil e Francis
Hime, numa parceria com a Ra-
dio Senado.

(*) Colaboracdo de Lauriberto Braga (lauribertobraga@gmail.com e 85-991-393-235), com Rendah Mkt&Com (contato@rendah.com.br e 85-3231-4239).

Llorente & Cuenca anuncia novo posicionamento global

B Aos 24 anos e iniciando conta-
gem regressiva para o jubileu de
prata, a Llorente & Cuenca tem
na America Latina seu principal
mercado depois da Espanha,
onde fica a sede. E, na América
Latina, Brasil e México dividem
a lideranca do continente, com
desempenhos muito similares.

» Numa de suas frequentes
vindas ao Brasil, seu fundador e
presidente José Antonio Lloren-
te recebeu em 28/3 os editores

de J&Cia Wilson Baroncelli e
Eduardo Ribeiro, no escritorio
da agéncia, para falar do desem-
penho, do novo posicionamento
de mercado do grupo e das pers-
pectivas para 2019. Segundo ele,
aempresa evolui para antecipar-se
aos desafios do atual contexto
volatil, incerto, complexo e ambi-
guo No qual vivemos, e sua nova
marca — LLYC — e a proposta de
valor estdo alinhadas a visdo de
que o cenario exige solucdes

cada vez mais eficazes, criativas e
sofisticadas (veja nota ao final da
entrevista).

P A LLYC iniciou sua trajetoria
no Brasil ha dez anos com um
escritorio no Rio de Janeiro,
sob direcdo de Thomas Trau-
mann, que viria a ser secretario
de Comunicacgdo e porta-voz
do Governo Dilma Rousseff, e
consolidou-se com a abertura
de escritorio em Sao Paulo, onde
em novembro de 2015 adquiriu

o controle da S/A Comunicacao,
de Marco Antonio Sabino, hoje
dirigindo a Comunicagdo da Pre-
feitura de S&o Paulo, na equipe de
Bruno Covas.

» Com faturamento de RS 18 mi-
lhdes, ocupava em dezembro de
2017 o 182 lugar no Ranking das
Agéncias de Comunicag¢ao do
Anuario da Comunicacdo Corpo-
rativa. Posicao que deve melhorar
em 2018, pois seu faturamento
cresceu 30% em relagcdo a 2017.

P Confira a integra da entrevista

Jornalistas&Cia — Sabemos
que vocés tém novidades para
apresentar esta semana. Mas an-
tes gostariamos que nos falasse
do desempenho da Llorente y
Cuenca, no ano passado e para
este ano.

José Antonio Llorente — Fo-
mos muito bem no Brasil. A
equipe de lideranga aqui fez um
trabalho muito bom. E bem ver-
dade que nao temos contas do
setor publico, gue foram bastante
prejudicadas e cujas perspectivas
ndo sdo boas. Mas nossa meta
¢ fechar este ano no mesmo
patamar de crescimento de 2018.

J&Cia — O crescimento foi
bastante expressivo (30%). Vocé
diria que foi 0 maior da historia
da agéncia aqui?

Llorente — N&o diria o maior. E
provavel gue N0 COMego Os Cres-
cimentos tenham sido maiores.
Mas foi o maior dos ultimos trés
anos, isso com certeza.

J&Cia - E aideia é repetir, mes-
mo com o cenario meio incerto?

Llorente — Sim. Porque, mes-
mo incerto, o cenario ja € melhor
para 0s negocios. A expectativa
empresarial € melhor. O discurso
do governo € coincidente com o
desenvolvimento dos negocios.
N&o vou falar de politica, mas tem

gue acontecer e a expectativa é
boa. Os empresarios internacio-
nais olham o Brasil como um
mercado de oportunidades que
esta no caminho certo, com pri-
vatizagdes, cultura empresarial,
reformas em curso. Se acontece-
rem, vai melhorar. Se ngo...

J&Cia - O que voceés estdo pro-
Jjetando para este ano em termos
de investimentos?

Llorente — Penso que nossa
industria estd num momento
muito bom, mas delicado, por-
gue o desafio € grande. Nossa
profissdo precisa de uma renova-
¢do profunda, entender como a
sociedade atual caminha e qual é
o patamar de desenvolvimento e
consolidacdo da opiniao publica.
Os mecanismos sao hoje diferen-
tes do que eram.

J&Cia - Para onde vocé acha
que apontam as transformacées?

Llorente — Para uma imbricacao
muito grande da tecnologia. Nos-
Sos maiores investimentos globais
S3o nessa area, englobando trei-
namento e formacao de pessoal,
investigacdo de novos desen-
volvimentos, novas ferramentas
gue serdo utilizadas na solucdo
de problemas de comunicagao...

J&Cia — Em suma, tecnologia.

Llorente — Sim. Nossa equipe
de base tecnologica deve crescer
muito. Em termos globais, nossa
area de maior crescimento em
pessoalseraade Tl. Teremos mais
engenheiros do que nunca. Por-
gue consideramos que quaisquer
gue venham a ser as solucdes de
comunicac¢ao daqui para a frente,
elas terdo uma base tecnologica.
Por isso ja estamos incorporando
varias dessas ferramentas.

J&Cia - Vocé tem ideia de qual
é atualmente a dimensdo dessa
drea na empresa?

Llorente — Vamos dizer assim:
em termos de oferta, a tecnologia
esta em todos 0s N0ssOs COMpPo-
nentes. Em termos de talentos,
diria uns 20%, mas chegara a
50% em trés anos. Vai mais do
que dobrar. Mas a questao nao é
visualizarisso; o problema é fazer.

J&Cia — Ao fazer essa projecdo
vocé esta olhando ao redor, para
a concorréncia?

Llorente — Sim, claro, acompa-
nho de perto 0 nosso setor. Hol-
mes Report, PR Week publicam
rankings todos os anos. Por alida
para saber as empresas que tém
crescimento, projetos. Mas € uma

. 4
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mudanca que precisamos fazer
a0 mesmo tempo em que mante-
mos o negocio tradicional. Como
se diz na industria aeronautica: é
preciso trocar os avides, mas eles
tém que continuar voando. Com
o detalhe de que as agéncias
maiores tém mais dificuldades
para evoluir; as mais flexiveis,
com maior capacidade de reno-
vagao, ttm mais facilidades.

J&Cia — A Llorente y Cuenca
esta em qual posicdo no ranking
mundial?

Llorente — Entre as 50 primei-
ras.

J&Cia — E como estdo as proje-
¢Oes para a América Latina?

Llorente - Também muito
boas. Projetamos um cresci-
mento constante e significativo.
Mas nao da para ignorar que o
Nosso Negocio é muito afetado
pelo cambio. Por exemplo: as
companhias que trabalham no
Brasil sofreram no ultimo ano
na conversao de seus resultados
em dolares ou euros, porgue o
cambio foi afetado. Mas, no geral,

creio que a Ameérica Latina tem
um otimo potencial e terd um
grande desempenho.

J&Cia — Depois do Brasil, em
qual pals vocés s&o mais fortes?

Llorente — No México. Mas
similar ao Brasil, que € nosso
segundo mercado, depois da
Espanha. México é o terceiro,
mas muito parecido com o Brasil.

J&Cia - E Portugal?

Llorente — Portugal € um mer-
cado muito bom, mas € um
pais com apenas 11 milhdes de
habitantes.

J&Cia — Como vocés traba-
lham o intercambio das equipes?
Ha um fluxo de brasileiros indo
para fora, de estrangeiros vindo
para ca?

Llorente — Valorizamos muito
adiversidade. Por causa de nossa
expansao geografica, muitos de
nossos clientes pedem proje-
tos que sdo desenvolvidos em
diferentes paises, diferentes
culturas. Nossa organizagcao €
muito aberta, flexivel e sensivel
quanto a questdo da diversida-

de. Temos varias técnicas para
fazerisso, varias politicas. Uma é
integrar equipes multipaises para
desenvolver projetos. Elas estdo
muito acostumadas a trabalhar
em conjunto com Argentina,
Brasil, Colbmbia, Espanha e
Portugal. Para outros projetos,
a integracao é de México, Co-
ldmbia e Brasil. Isso é parte da
rotina. Temos esse intercam-
bio em praticamente todos os
escritorios. Mas devo ressaltar
que essa diversidade ja € uma
realidade, independentemente
de intercambio. Temos aqui No
Brasil, por exemplo, espanhais,
argentinos, chilenos, colombia-
nos, venezuelanos. Alguns vie-
ram da Llorente y Cuenca, outros
ja viviam aqui. Muitas pessoas
imigram e tiramos proveito disso
porque estamos interessados
nessa multiculturalidade para
desenvolver 0s Nossos trabalhos.
Pode ser que uma empresa
exclusivamente brasileira nao
queira um colombiano que mora
aqui ha sete anos, mas para nos

€ interessante. Um profissional
que conhece os costumes co-
lombianos e brasileiros.

Bete Lima - Fernando Garcia,
que é nosso diretor de Consumer
Engagement, é espanhol, viveu
dez anos no Peru e esta conosco
agui ha um ano e meio Entao,
tem muita experiéncia em trés
mercados.

Llorente — Diego Olavarria,
que é nosso diretor de Digital, é
chileno mas mora em Séo Paulo
ha quase 20 anos. E ha outros
exemplos. O componente mul-
ticultural, multirregional € muito
valioso para nos.

J&Cia — Agora que temos um
amplo panorama da empresa,
podemos falar das novidades?

Llorente — O que vamos fazer
€ um trabalho de rebranding da
companhia, mas que tem em-
basamento no novo discurso do
gue fazemos, para qué estamos
aqui. E um discurso mais focado
nos clientes e menos em nos, Nos
desafios dos clientes, na expertise
gue desenvolvemos. Considera-

mMos que isso tem a ver com que
€ a sociedade hoje. Antes, as
empresas falavam e os demais
escutavam, era uma ac¢ao unidire-
cional. Agora 0 mundo conversa.
E mais um tempo de "nds” do que
de "eu’. Hoje 0 nosso site é mais
focado na Llorente y Cuenca:
guem somos, o que fazemos,
O que sabemos, onde estamos.
O site e 0 novo approach para o
mercado sao mMais sobre o que
estd acontecendo, o que vocé
esta sentindo no desenvolvimen-
to do seu negocio, qual € o seu
problema, quais sao as solu¢des
de que precisa, que experiéncia
temos para contribuir. Programa-
mos diversas acdes para divulgar
isso simultaneamente para toda
a empresa.

J&Cia — Ha quanto tempo essa
mudancga vem sendo desenhada?

Llorente — H3 um ano. O
ultimo rebranding que fizemos
foi ha trés ou quatro anos. Acho
que foram quatro rebrandings
na historia da companhia, que
completara 25 anos em 2020.

J&Cia — Vai marcar o inicio das
comemoragdes?

Llorente — Ndo, ainda ndo te-
mos um plano paraisso. Ndo tem
ligacdo. E uma reflexdo sobre o
mercado, gual o posicionamento
do nosso negodcio, mais focado
em consultoria. Costumamos
dizer que vivemos num mundo
liquido. As fronteiras entre o
que nos e outros fazemos nao
sdo muito definidas. Advogados
incursionam na nossa area, nos
incursionamos na area de publi-
cidade, agora ha essa interface
tecnologica... € tudo muito trans-
versal. Os clientes hoje tém a ex-
pectativa de que as empresas de
consultoria olhem os problemas
deles de forma global, ndo tanto
em termos de estrutura, que bus-
qguem solucdes de impacto nos
negocios, sem a preocupacao
de que sejam para problemas de
comunicacdo, estratégicos, de
organizacao...

J&Cia — A propdsito, como
voCcé vé a chegada de grandes
consultorias financeiras, de au-
ditoria, ao nosso mercado, até
adquirindo empresas? Seria uma
resposta a esse posicionamento?

Llorente — Acho positiva. Esta

dentro da mesma logica trans-
versal de enfrentamento da re-
alidade. E normal que tenham
a comunicagao como parte da
sua oferta de servicos. Pois o
que fazemos € muito relevante.
Para qualquer projeto ter sucesso
ele precisa ser bem gerido em
termos de comunicag¢do. Co-
municacdo no sentido amplo do
termo. Entdo, sdo bem-vindas. Se
fizerem um bom trabalho, étimo.
Mas o nosso diferencial € que
temos expertise nisso, sO sabe-
mos de comunicacdo, estamos
24 horas por dia desenvolvendo
projetos nessa area.

J&Cia — A partir desse olhar,
como vocé enxerga o futuro
dessa nossa industria? Teremos
empresas totalmente diferentes?
Precisa de uma bola cristal? (risos)

Llorente — N3o, nao preciso.
Sim, serdo totalmente diferentes.
Mas temos que estar preparados
para isso. Porque as mudancas
sdo muito rapidas. Vemos isso
em outros setores. Hoje se pode
escrever uma novela com inteli-
géncia artificial. Ela podera, por
exemplo, desafogar o trabalho de

umjuiz de primeira instancia, que
tem milhares de processos mais
simples. Carrega o problema no
computador, em dez minutos
ele da a sentenca. Hoje, se vocé
aluga um apartamento e ndo
paga, O processo leva dois anos
para resolver. Com a inteligéncia
artificial, a solugcao saino mesmo
dia. Com o nosso trabalho sera a
mesma coisa. As maqguinas vao
localizar quem esté falando o
qué, a informacao de que vocé
precisa, qual é a opinido geral...

J&Cia - Vocé falou sobre os
investimentos futuros na area
de Tl, mas a agéncia ja tem um
nucleo forte nessa drea, decisivo
para fazer esse acompanhamen-
to, ndo é?

Llorente — Sim, claro. A ocupa-
¢ao de um dos Nossos principais
SOCIOs € a inovacao. Temos uma
area de inovagao na empresa,
uma de tecnologia. Ndo vejo
outro caminho. As empresas
serdo completamente diferen-
tes. Porque para os clientes nao
importa se somos advogados,
publicitarios, comunicadores. O
qgue eles querem sdo resultados.

. 4
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Conexdes inteligentes
para a saude

Antecipe-se, a chave da nova comunicac¢ao da LLYC

B A Llorente y Cuenca apre-
sentou nessa terga-feira (2/4)
sua nova proposta: Antecipe-
-se. Embrace Disruption. Com
ela, resume a forma pela qual
considera que as organizacdes
devam encarar a incerteza do
cenario atual, com o objetivo de
aproveitar as oportunidades e
minimizar os riscos implicados
pela disrup¢do na maneira cComo
nos relacionamos em um mundo
de mudancga permanente.

P Para acompanhar essa evolu-
¢do, a agéncia adota uma marca
mais curta e mais forte, LLYC, que
também traz uma nova identidade
visual;, e implementa um novo
foco em suas credenciais (por
exemplo, em seu novo site) sobre
0 que faz hoje para centenas de
empresas nas 16 unidades de ne-
gocio dos 13 paises em que opera.
P Nas palavras do presidente
José Antonio Llorente, "desde
1995, quando nasceu a agéncia,
nunca deixamos de evoluir e de
planejar como nos tornar a con-
sultoria de comunicagao e assun-
tos publicos de que nossos clien-
tes precisam. Neste momento, no
qual nossos clientes, o mercado

€ nosso setor atravessam mudan-
¢as profundas, foi preciso refletir
e questionar se estdvamos nas
melhores condi¢cdes para seguir
COMO uma marca insubstituivel.
Oresultado dessa reflexao € uma
proposta de valor muito mais
afinada ao contexto disruptivo,
que se antecipa para oferecer as
melhores solucdes aos desafios
de nossos clientes. Antecipe-se
€ a resposta”.

P Segundo ele, vivemos em um
mundo volatil, incerto, complexo
e ambiguo, no qual estar um
passo a frente é essencial: "A
profunda transformacdo oferece
enormes oportunidades. Ao mes-
mo tempo, implica riscos inéditos

gue ameagam 0s negocios que
nao evoluem e ndo reaprendem
com suficiente flexibilidade e
sentido de urgéncia. As empresas
lideres, seus executivos e admi-
nistradores estdo conscientes de
que a natureza dessa mudanga é
essencialmente comunicacional.
As receitas que serviam ha apenas
uma década ja nao funcionam
para estabelecer relagdes. As
lideres procuram novas formulas
porgue sabem que dependem
dessa habilidade, de encontra-
-las e coloca-las em pratica, para
alcancar as metas de negocio,
Crescer, proteger sua reputagcao
e conseguir licenca social para
operar. As que atingem esse

objetivo crescem de forma ex-
ponencial, defendem melhor sua
licenga para operar e melhoram
seu prestigio”.

P A nova oferta comercial inclui
a integracdo completa de duas
empresas incorporadas recen-
temente, Impossible Tellers e
Arenalia. "Impossible Tellers se
integra na LLYC através de uma
nova area de especialidade que
lhe permitird crescer e executa-
-la de maneira mais organica, a
qual chamamos Estudio Criativo,
seguindo nossa aposta pela criati-
vidade e servico end to end”, diz
Llorente. "A experiéncia destes
quatro anos foi tdo positiva que
a equipe integra-se na cadeia de
valor da LLYC como uma nova
linha de negocio que oferece
solucdes de visual experience
através de projeto grafico, pro-
dugdo e consultoria audiovisual.
Ja a Arenalia, com equipe dirigida
por Oscar Iniesta, fornece sua
experiéncia em Product PR, seu
talento e criatividade a um novo
setor, Lifestyle, que reforcara
nossa oferta de Consumer En-
gagement e a competitividade de
NOSso escritdrio em Barcelona”.

Orra, paulixtal!

Foi no Rio de Janeiro, anos
80, bossa nova deslizando pelo
barquinho no macio azul do
mar de Ipanema. Aboletado a
frente daquele espetaculo da
natureza, Aristeu, bébado como
uma porca, dormia o sono dos
justos. A mulher, vinda da agua,

Por Daniel Pereira (danielO7pereira@
yahoo.com.br), especial para J&Cia

serelepe em suas curvas, parou
na barraca do coco, pediu dois e
se esparramou ao lado do marido
sob os olhares maledicentes do
vendedor. Ja estava escuro quan-
do foram acordados pelo salva-
-vidas. SO entdo cairam na real:
estavam pelados na praia, sem

lenco nem documento. Até as
aliancas foram levadas. Pesadelo!
Haviam caido no conto do coco
magico, golpe idéntico ao "boa
noite cinderela”, que o marginal
travestido de cameld copiou dos
paulistas.

(*) Batizado ha 45 anos no Grupo Estado, Daniel Pereira passou por Radio Bandeirantes, TV Record, coordenou a Comunicagéo do Governo de SP
na ECO-92 e esta assessor de imprensa no Memorial da América Latina. Publicou em 2016 O esquife do caudilho e acaba de concluir O ultimo réu.
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Delacéo é o sexto romance de Marcio ABC

W Marcio ABC, ex-diretor de Reda-
¢ao da extinta Rede Bom Dia de
jornais, do interior paulista, lanca
na proxima semana Dela¢do, seu
sexto romance, em que expde
uma das feridas humanas que
mais latejam sem que possa ser
efetivamente curada, pois esta
aberta em um nucleo muitas ve-
zesimpenetravel: a propria familia.
P Segundo ele, a narrativa é
inspirada numa historia real que
ele ouviu em momento de inti-
midade com uma de suas pro-
tagonistas verdadeiras: "Uma
historia gue eu decidi, por muito
tempo, apagar da minha mente’,
escreve no apéndice do livro. "De
fato, os acontecimentos que me

foram narrados em cima da cama
permaneceram adormecidos,
mas, como se sabe, tudoo que é
falado vale para sempre. Nao tem
volta, ndo se pode simplesmente
apagar”. Trés décadas depois, ele
resolveu revisitar essa historia
dolorosa, situada em meio aos
reflexos da escandalosa politica
nacional.

P A sinopse da obra da a dica:
‘O drama aqui escrito pode estar
ao lado de qualguer um de nos”.
A narracdo é conduzida por um
jovem cineasta, que refaz os pas-
sos da época em que foi asfixiado
pelo obscuro cotidiano familiar,
quando o abuso que vitimava 0s
trés irmaos vinha de onde ndo se

podiaimaginar. Ja adulto, o narra-
dor busca exorcizar os fantasmas
que assombraram a infancia
dele e dos irmdos e continuam
a atormenta-los. Toda a trama é
perpassada pela tensao resultante
de uma delacdo premiada, como
tantas levadas a cabo durante
investigagcdes relacionadas a po-
liticos e empresarios brasileiros.

P Marcio estreou na literatura em
2002, com Parabala. Na sequén-
cia, publicou Desrumo (2010),
Pater (2012), Na pele dos meninos
(2014) e Estado bruto (2018). De-
lagdo tem langcamento marcado
para 11/4, as 19h, na sede da
Editora Kazud, em S&o Paulo (rua
Ana Cintra, 26, Campos Eliseos).

Curtas

#Colabora publica

B Uma associagao entre os pro-
jetos #Colabora, Amazdnia Real e
Ponte Jornalismo originou a série
de reportagens que o Colabora
comecou a publicar na ultima se-
mana: um retrato dos brasileiros
sem direito, ou aqueles que Ndo
tém acesso aos direitos asse-

série de reportagens

gurados pela Constituicao. Eles
representam 65% da populagao
brasileira e ndo tém pelo menos
algum dos direitos: educagao,
protecao social, moradia ade-
quada, servicos de saneamento
basico e internet.

» Os dados foram extraidos das

Pesquisas Sintese dos Indicado-
res Sociais do IBGE. A série de
reportagens mostra ainda que a
situacao de mulheres pretas ou
pardas, sozinhas, e com filhos
peguenos, € muito mais preocu-
pante: atinge 81,3% delas. Entre
0s idosos, a gravidade da exclu-

sao ¢é praticamente a mesma:
80% deles estdo a margem de
tais direitos.

P Para fazer a série, o #Colabora
inspirou-se no modelo da ProPu-
blica, dos Estados Unidos, que
tem firmado pools com a midia
para grandes reportagens.

CEBDS disponibiliza conteudo sobre Sustentabilidade na Agéncia Estado

B O Conselho Empresarial Bra-
sileiro para o Desenvolvimento
Sustentavel (CEBDS) e a Agéncia
Estado fecharam uma parceria
para oferecer a veiculos de midia
de todo o Brasil conteudo sobre
desenvolvimento sustentavel
ambiental e social. Chamado de
Agéncia CEBDS, o canal publica
diariamente artigos técnicos, re-
leases, atualizacdes de projetos,
lancamentos de publicacdes, en-
trevistas e matérias especiais so-
bre os temas de maior destaque
relacionados a Sustentabilidade.
» O CEBDS € uma associagdo
sem fins lucrativos que reune

cerca de 60 dos maiores gru-
pos empresariais do Pais, com
faturamento equivalente a 40%
do PIB. Atua por meio de cinco
Camaras Tematicas (foruns),
qgue trabalham na construcao e
desenvolvimento de projetos e
estudos relacionados aos temas:
Agua, Biodiversidade, Clima, Im-
pacto Social e Financas Verdes.
Os responsaveis de cada camara
escreverdo artigos sobre pautas
relacionadas aos topicos.

P Mais informagdes com Renata
Mello (21-3461-4616 / 996-060-
737 e renata.mello@approach.
com.br).

E mais...

B Duas semanas depois de ter
sido destituida pelo irmao Luis
Frias do cargo de diretora de
Redacao da Folha de S.Paulo,
Maria Cristina Frias foi a Justica
para que ele abra os livros de
registro de acdes das empresas
do grupo. Na interpelacao, ela
afirma que o jornal estd sendo
prejudicado por Luis e descreve
um historico de conflito societa-
rio desde 2004. (Vejat)

B O Jornal da Record ganhou
uma versao em podcast, ambos
disponiveis no pacote gratuito do
PlayPlus, a plataforma de strea-

ming e VoD do Grupo Record.
A partir de agora € possivel ndo
SO assistir o jornalistico coman-
dado por Celso Freitas € Adriana
Araujo, como também ouvir as
noticias diarias.

B A Votorantim Cimentos divul-
gou esta semana o seu Relatorio
Integrado 2018, com os resulta-
dos operacionais globais. Entre
os destaques, 0 avan¢o no uso
de combustiveis alternativos,
a diversificacdo geografica e a
implantagdo de um programa
de Diversidade.

No Dia do Jornalista, J&Cia chega a edicao 1.200

Vem ai, na proxima semana, a edi¢cao 1.200 de Jornalistas&Cia,

que celebrara conjuntamente o Dia do Jornalista (7 de abril).
Participe!
Informacgdes com Silvio Ribeiro, pelo e-mail silvio@jornalistasecia.com.br ou tel. 11-3861-5280.
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B Eduardo Brito (edubrito@senado.leg.br), “ainda editor executivo do que resta do Jornal de Brasilia”,

informa-nos sobre a morte de Carol Torres, em 27/3, e manda um texto em homenagem a ela. Segundo

Brito, conhecer aidade de Carol seria um trunfo valorizadissimo no mercado jornalistico do DF: "Até a familia

evitou colocar data de nascimento ou idade no comunicado de enterro. O Correio colocou 66 anos. Mas

claro que ndo era a idade correta.
Qualquer pessoa que conhecesse a Carol sabe que nao seria isso...
Ela ndo tinha marido, nem filhos. Deixa a mae, dona Graciete, a no-
nagenaria mais lUcida e vaidosa da face da terra. Estd com 97 anos.
Deixa também quatro irmas e um irmao, além de muitos sobrinhos.
Estava sozinha em casa — morava em um apartamento proximo ao da
mae, em Jodo Pessoa, que mora com uma irma. Foi muito afetada,
psicologicamente, pela esclerose multipla, mas sempre se recusou a
morar com alguém. Aparentemente a morte ocorreu por enfarte, na
madrugada. Foi encontrada pela familia, ja falecida havia algum tempo”.
P Formada em Jornalismo pela Universidade Federal da Paraiba,
Carol passou por diversos veiculos de comunicagao em Brasilia.
No inicio da década de 1990, trabalhava no Correio Braziliense. Um
tempo depois, migrou para o Jornal de Brasilia — onde se aposentou
ha 12 anos e voltou para a Paraiba. Também passou por A Unido, em

Jodo Pessoa, Jornal da Comunidade e foi assessora de imprensa da

deputada Federal Maria Laura (PT).

Carol Torres

Carol Torres (???? — 27/3/2019)

Houve uma época em que os trés
segredos mais bem guardados de
Brasilia eram o verdadeiro volume das
reservas em ouro do Banco Central,

o destino da caixinha amealhada por
Paulo César Farias e a idade da jornalista
Carol Torres. Passou-se o tempo e 0s
mistérios permanecem até hoje.

A propria Carol se surpreenderia com
isso. Costumava lamentar: A gente
passa a vida toda escondendo a idade
e basta morrer que um filho da puta
descobre e pde no jornal para todo
mundo ver”. Carol, que morreu na
quarta-feira, 28 de marco, ainda ndo
teve sua idade revelada, ao menos a
verdadeira, nem mesmo nos sites da
Paraiba, onde morou nos ultimos 12
anos.

Carol Torres chegou da Paraiba nos
anos 1980 e foi diretamente para o
Correio Braziliense, onde passou mais
de uma década. Foi copidesque — sim,
naqueles estranhos tempos ainda
existia essa figura — e depois subeditora,
editora e chefe de Reportagem,
tanto no Correio quanto no vizinho
Jornal de Brasilia. Também passou,
eventualmente, por assessorias de
imprensa. Reportagem, nem pensar. Era
algo fora do seu perfil.

Alias, fora mesmo. Carol foi a
primeira pessoa do Distrito Federal a se
submeter a uma inovagdo medica da

época, a cirurgia baridgtrica. A técnica
ainda era meio primitiva e Carol
comeu o pao que o diabo amassou.
Duas ou trés vezes passou mal em
plena Redacdo. Mas perdeu ai uns

25 quilos. Foi o suficiente para passar
O resto de sua existéncia sabotando
cuidadosamente, com éxito, os efeitos
da cirurgia.

Apesar da sequéncia de problemas
de saude, inclusive a esclerose
multipla que terminou por afasta-la da
profissdo, Carol sempre cumpriu com
rara eficiéncia o papel de garantir a
retaguarda nas grandes coberturas. Foi
assim na Constituinte, no impeachment
de Collor, no Plano Real, na eleicdo de
Fernando Henrique e na montagem do
governo Lula. Todos sabiam que, nas
maos de Carol, haveria uma edi¢do ndo
apenas correta, mas criativa e capaz
de valorizar o mais importante nas
informacées.

Se Carol era boa de edicao, melhor
era de gastronomia. Adorava chamar os
amigos proximaos para uma comidinha
depois — ou durante — os plantdes de
final de semana. Estimulava ainda a
participagdo. Havia unanimidade, por
exemplo, a respeito da dobradinha da
Carol, para muitos a unica dobradinha
comivel do Centro-Oeste. SO que os
colegas que ndo estavam no plantdo
tinham de picar a carne, dentro de

rigorosissimaos critérios de espessura,
ou ajeitar a salada, antes que os demais
chegassem, naqueles admiraveis
tempos em que ndo existia a lei seca.

E ai entrava o0 mais importante, o bom
humor de Carol, que se mostrava mais
agudo, impiedoso mesmo, quando seus
mais sagrados conceitos eram feridos.
Todos em Brasilia ainda se lembram
do que ocorreu quando uma das
melhores amigas decidiu comemorar o
aniversario — horror dos horrores — em
um restaurante vegano.

Como de praxe, Carol chegou
atrasada, carregando uma enorme
bolsa. Estava acompanhada de
dois outros colegas, ambos da ala
dissidente. Chegaram a longa mesa,
onde os convidados, tristissimos, salvo
as excecoes que confirmam a regra,
cutucavam uma pizza de berinjela e
salgadinhos de soja com gosto de
papeldo, acompanhados por suco de
uma fruta misteriosa.

Carol colocou a bolsa sobre a mesa e
dela extraiu uma garrafa de rum cubano,
uma Coca familia e, suprema heresia,
trés big macs. Sob os olhares invejosos
dos demais, os rebeldes fizeram a
propria festa. Tudo com direito, depaois,
a um tour pelo restaurante, em que
Carol apontou a mesa de saladas e
comunicou ao maitre: "Aqui vamos
instalar a churrasqueira”.
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